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67 Assoziationsanalyse 

Assoziationsanalyse 

spezielle Form des ➔ Data-Mining, die auf 
so genannten Assoziationsregeln beruht. 
Diese beschreiben Beziehungen zwischen 
zwei gemeinsam auftretenden Tatbestan
den, beispielsweise den Kauf zweier Artikel 
in einem Warenkorb, und eignen sich daher 
u.a. zur Identifikation von Verbund
beziehungen in Einzelhandelssortimenten
(➔ Verbundkauf). Die Giite einer Assozia
tionsregel kann durch zwei Parameter be
schrieben werden: Die Konfidenz be
schreibt die Zuverlassigkeit der Regel, der
Support die Relevanz respektive Haufigkeit
des gemeinsamen Auftretens der Tatbestan
de. Eine Assoziationsregel aus dem Kontext
der Verbundanalyse konnte z.B. wie folgt
aussehen: In 50 % (Konfidenz) der Falle, in
denen Waschpulver gekauft wird, befindet
sich auch ein W eichspiiler im betreffenden
Warenkorb, wobei die genannte Produkt
kombination gerade in 5 % (Support) aller
betrachteten Kaufakte vorkommt. Ein be
kanntes Verfahren der Assoziationsanalyse
ist der so genannte Apriori-Algorithmus.

R.D./R.Wa.
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