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Entwicklungsschwerpunkte
far die Medienpadagogik

Praktische Konzepte fiir Medienerziehung und Medienkultur

von Ben Bachmair

1. Kinder, Jugendliche und Medien

In den vergangenen 40 Jahren hat sich mit
der Entwicklung des Fernsehens eine enge
Verflechtung der technischen Medien, ins-
besondere der Bildschirm- und Filmmedien,
mit wichtigen menschlichen Lebensvolizii-
gen ergeben. Kinder wachsen heute selbst-
verstdndlich in einer von Medien geprigten
Welt auf, in der sie sich mit Hilfe der Ge-
schichten und Bilder der Medien verstindi-
gen. Bilder und Geschichten der Medien
verdichten symbolisch die personlichen
Themen, Wiinsche und Angste der Kinder
und Jugendlichen. Diese Bilder und Ge-
schichten werden dadurch zu ordnenden
Handlungs-, Deutungs- und Verstindi-
gungsmustern, die Kinder und Jugendliche
in ihren Handlungs-, Erlebnis- und Mittei-
lungsweisen sowie ihren Themen und Le-
bensinhalten pragen. Mediendarstellungen
und Medieninhalte iberlagern und ver-
quicken sich auf diese Weise mit Hand-
lungsformen, Denk-, Erlebnis- und Er-
kldrungsmustern der Kinder und Jugend-
lichen.

Dieses Verhiltnis von Kindern, Jugend-
lichen und Medien wird von Eltern, Pid-
agogen, der Offentlichkeit und der Wissen-
schaft unterschiedlich eingeordnet und be-
wertet. Es gibt im wesentlichen zwei Argu-
mentationspole:

(a) Medienkonsum gefahrdet insbesondere
Kinder und trigt zum kulturellem Verfall
bei.

(b) Menschen entwickeln als aktive Rezi-
pienten Medienkompetenz.

Die vorfindlichen Argumente sind vielfdl-
tig und widerspriichlich. Die Forschung ver-
wendet zudem definierte Modelle, die sich
sowohl erginzen als auch ausschliefien.

Prof. Dr. Ben Bachmair, geb. 1943, ist Hoch-
schullehrer fiir Erziehungswissenschaften an
der Gesamthochschule Kassel.
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» zu (a): Medien und Massenkommunika-
tion fithrten bzw. fithren zum kulturellen
Verfall der Umgangsformen, Ausdrucks-
méglichkeiten und Werte. Die Erfahrungs-
moglichkeiten der Kinder reduzieren sich
auf eine Welt aus zweiter Hand, die gerade
schulisches Lernen stort und beeintrachtigt.
Fernsehen und Konsum entfremden Kinder
und Jugendliche der Realitit, indem sie ih-
nen eine Traumwelt, eine drogenhafte Er-
satzwelt, eine Welt ohne Miihe und Leistung
vorspiegeln. Die Grenzen akzeptierter Um-
gangsformen und Lebensformen 16sen sich
auf, insbesondere durch Gewalt-, Horror-
und Sexualdarstellungen, die iiberhandneh-
men und die fiir Kinder und Jugendliche zu
Handlungsmodellen werden.

Begriindet wird diese negative Entwick-

lung zumeist mit Ursache-Wirkungs-Mo-
dellen oder Lern-Modellen, bei denen
Fernseh- bzw. Medienkonsum der Ausloser
unerwiinschter Handlungsweisen der Kin-
der und Jugendlichen ist.
» zu (b): Medien und Massenkommunika-
tion sind zwar unauflésbar mit der Lebens-
welt der Kinder und Jugendlichen ver-
bunden sowie mit ihrer Art zu denken, zu
handeln und zu kommunizieren. Es hat sich
jedoch im alltiglichen Umgang mit den Me-
dien auch eine spezielle Form von Medien-
kompetenz entwickelt. Die Menschen sind
nicht nur oder nicht vorrangig passive Me-
dienabnehmer, sie holen sich vielmehr aus
der Bilderflut der Medien die ihnen persén-
lich wichtigen Bilder und Geschichten, die
sie im Sinne einer Sprache (Medienkommu-
nikation) verwenden. Medienerlebnisse
werden verarbeitet, wenn die sozialkulturel-
le Umgebung die Kinder und Jugendlichen
dabei foérdert und unterstiitzt.

In der entsprechenden Forschung werden
Modelle des ,,sinnvollen sozialen Han-
delns‘‘ und kulturhistorische Modelle ver-
wendet, die das ,,systemische‘* Zusammen-
wirken aller Einflufifaktoren des menschli-
chen Handelns herausstellen.

2. Methoden der Medienerziehung

In den vergangenen 25 Jahren ist eine Fiil-
le von Methoden und Mafinahmen der Me-
dienerziehung entwickelt und erprobt wor-
den. Es hat sich eine Vielfalt medienpid-
agogischer Methoden herausgebildet, die
auch von der Medienpidagogik gewollt ist
und akzeptiert wird. Das entscheidende Pro-
blem liegt darin, daf} diese Methoden nur
einer kleinen Gruppe professioneller Me-
dienpddagogen und einer ebenfalls kleinen
Zahl interessierter Padagoginnen und Pid-
agogen in Schule und Sozialarbeit bekannt
und vertraut sind. Dies hat u.a. zur Folge,
daB ,,Medienpiddagogik** stindig und zu-
meist mit wenig Kompetenz ,,neu erfunden*
und wieder fallengelassen wird. Medienpid-
agogik entfaltet deshalb wenig Breitenwir-
kung, obwohl eine Fiille an Methoden und
MaBnahmen der Medienerziehung vorliegt.

Es gibt folgende Felder medienerzieheri-
scher Mafinahmen und Methoden:

» Hinfithren zum Qualitatsfilm und Qua-
litatsfernsehen. Forderung des Qualitits-
films war die vorrangige Methode der
fiinfziger Jahre und der ehemaligen DDR.
Dazu gab es spezielle Jugendfilmclubs. Die-
se medienpiddagogische Arbeit ist mittler-
weile an den Rand gedriingt. Es gibt heute
wenige Fernsehredaktionen oder Institutio-
nen (Musische Akademie Remscheid, Prix
Jeunesse, Kinderfilmpreis), die sich um die
Férderung des Qualititsfernsehens fiir Kin-
der und Jugendliche bemiihen. Die Diskus-
sion {ber die MaBstibe des Qualitits-
fernsehens fiir Kinder und Jugendliche steht
noch aus. )

» Medienkritik und Medienanalyse. In
Schulen, insbesondere in den Fichern
Deutsch, Gesellschaftslehre und Kunst,
wurden und werden Zeitungen, Filme, Wer-
bung, Fernsehserien auf ihre Machart und
ideologischen Botschaften untersucht. Eben-
so werden die Funktionsweise und die In-
stitutionen der Massenkommunikation ana-
lysiert. In Grundschulen, auch in der Mit-
telstufe, gibt es Unterrichtseinheiten, die die
Kinder anregen, iiber ihre eigene Fernseh-
nutzung und Medienvorlieben nachzuden-
ken, um auf diese Weise Distanz zu den
Medien zu gewinnen.

» Medien als Ausdrucks- und Gestal-
tungsmittel. Video, Fotografie und Ton-
band werden in sozialpddagogischen Ein-
richtungen und auch im Schulunterricht zur
Auseinandersetzung mit wichtigen kulturel-
len, personlichen und gesellschaftlichen
Themen verwendet. Ziel ist dabei zumeist
auch, Medienkompetenz zu vermittein und
mit Medien als Mittel der &ffentlichen Dis-
kussion und Auseinandersetzung vertraut zu
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machen. Der Offene Kanal fordert diese me-
dienerzieherische Arbeit.

» Hilfen zur Verarbeitung von Fernseh-
erlebnissen. Erst Ende der siebziger Jahre
wurden didaktische Methoden entwickelt,
Kinder zu unterstiitzen, ihre Fernseherleb-

nisse zu verarbeiten. Wesentlich ist, daB

Kinder ihre individuellen Fernseherlebnis-
se eigenstindig zum Ausdruck bringen. Da-
zu brauchen sie vielfiltige Moglichkeiten,
frei und subjektiv zu reden, zu malen, zu
spielen, sich zu bewegen usw. In Grund-
schule und Kindergarten entsteht langsam
und zdgernd die Bereitschaft, Verarbei-
tungshiifen fiir Fernseherlebnisse anzubie-
ten. In Familien findet zwar viel an Ver-
arbeitung von Fernseherlebnissen statt, es
gibt jedoch kaum die Einsicht, daf§ dies Me-
dienerziehung ist.

» Kompensation der Fernseheinfliisse
und Starkung der Identitdt. In Familien,
Schulen und sozialpddagogischen Einrich-
tungen wird nicht wenig getan, um den Ein-
fluB der Medien- und Konsumwelt auf
Kinder und Jugendliche zu begrenzen. Da-
bei steht die Forderung solcher Medien
(z.B. Biicher) und Ausdrucksformen (z.B.
Musizieren, Malen) im Vordergrund, die
von den technischen Medien verdringt
werden.

Gerade in Kindergirten und Grundschu-
len wird versucht, die Sinne der Kinder zu
fordern. Die Erfahrung von Stille, Ruhe,
Gemeinschaft, Feiern sowie direkter Erfah-
rung von Luft, Licht, Wasser, Erde, Tie-
ren, Pflanzen u.d.m. stehen hierbei im
Vordergrund. Zumeist wird dies von Er-
wachsenen nicht als Beitrag zur Mediener-
ziehung verstanden.

3. Defizite

Die Methoden der Medienerziehung sind
vorhanden und erprobt. Das entscheidende
Defizit ist das Fehlen medienpddagogischer
Einrichtungen, die — aufeinander abge-
stimmt — medienerzieherische Breitenarbeit
ermdglichen und gewihrleisten. Trotz der
umfangreichen Ausweitung des Medienan-
gebots als Folge der Deregulierung -des
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» Wrestling*, was ist und bewirkt die-
ses neue Fernseh-Genre? Handelt es sich
um Exzesse von Gewalt, um artistische
Kampf-Inszenierung, um brutalen Sport
oder grotesken Klamauk, um eine Fortset-
zung der ,,He-Man*‘-Welt?

Wer hat Erfahrungen gemacht, wie
Wrestling in der Schule, in der Freizeitein-
richtung, im Hort, auf dem Spielplatz,
vielleicht sogar im Kindergarten auftaucht?
Was erzdhlen sich die Kinder und Jugend-
lichen von Wrestling? Reden sie {iber die
Kampfer, sammeln sie das dazugehdrige
Material, tauschen sie Videoaufnahmen,
kampfen sie shnlich wie in den Fernseh-
ibertragungen, greifen sie nur die Insze-
nierungen auf? Verarbeiten Kinder und Ju-

Was bewirken ,Wrestling”-Sendungen
im Alitag von Kindern und Jugendlichen?
Erfahrungen, Erlebnisse und Beobachtungen fir Studie gesucht

gendliche die Ritualisierung und Astheti-
sierung der Brutalitit, indem sie davo
zihlen und malen oder ‘damit- angeben"
Kennen Sie Fan-Clubs? Wie schitzen Kin-
der und Jugendliche Wrestlmg‘em" Istes
fiir sie Kampf, Klamauk, Sport-Horror?

Fiir eine Rezeptlonsstudle {(von: Bach-
mair, Kassel;  Aufenanger; Hamburg,
Kress, London) werden- Belege in Form
konkreter Erfahrungsskizzen benotlgt Bit-
te schicken Sie Thre Notizen an Prof. Ben
Bachmair, Fachbereich 1, Universitit Ge-
samthochschule Kassel, Nora-Platiel- =Str.
1, 34109 Kassel, Fax: 0561/8'04"30 43,
Tel.: 0561/8 04 36 22 (Sekretariat, Mon:
tag bis Donnerstag).

Ben Bachmair

Rundfunks in den achtziger Jahren und ei-
ner fiir Medienpddagogik aufgeschlossenen
Offentlichkeit hat sich organisatorisch und
institutionell im Bereich der Medienpidago-
gik kaum etwas positiv verdndert. Prakti-
sche Medienerziehung bleibt der Initiative
einzelner motivierter und kompetenter Leh-
rerinnen und Lehrern, Sozialpiddagoginnen
und Sozialpddagogen iiberlassen. Pfarrerin-
nen bzw. Pfarrer sind hier ebenfalls aktiv.
Sie bekommen nahezu keine praktische Un-
terstiitzung und Anleitung. Das gleiche gilt
fiir Eltern, die kaum, mit erheblichem Auf-
wand oder nur mehr oder weniger zufillig
Anregungen und Hilfen erhalten.

In den achtziger Jaliren hat sich jedoch ei-
ne Reihe von Einrichtungen intensiv darum
bemiiht, medienpiddagogische Hilfen und
Unterstiitzung aufzubauen sowie ein eigen-
stindiges medienpddagogisches Profil zu
entwickeln. Aufgrund fehlender finanziel-
ler und personeller Mittel sind diese Bemii-
hungen steckengeblieben oder waren nur
punktuell erfolgreich. Vor Ort wird im Sin-
ne individueller und zeitlich begrenzter In-
itiativen in Schulen, Kindergirten, sozi-
alpadagogischen Einrichtungen und Kir-
chengemeinden punktuell erfolgreich Me-
dienerziehung betrieben.

In Hessen sind u.a. folgende zentrale bzw.
dezentrale Einrichtungen aktiv, um medien-
pddagogische Breitenarbeit aufzubauen:
Landesfilmdienst Hessen; Referat Medien-
padagogik des Gemeinschaftswerks der
Evangelischen Publizistik; Professur fiir
Medienpiddagogik der Universitit Gesamt-
hochschule Kassel; Referat Deutsch des

Hessischen Instituts fiir Lehrerfortbildung;
Jugendhofe des Landes.

Das entscheidende Defizit ist die fehlen-
de medienpidagogische Infrastruktur. So-ist
es z.B. nicht gelungen, die mittlerweile nicht
mehr notwendige Infrastruktur zur Versor-
gung des Bildungswesens mit Medien so
umzustellen, daf} diese Personalkapazitit fiir
Medienpiddagogik bereitsteht.

4. Entwicklungsschwerpunkte
— MafRRnahmen

Es empfehlen sich u.a. folgende Entwick-
lungsschwerpunkte und MaBnahmen, die die
vorhandenen medienpadagogischen Aktivi-
titen und Initiativen unterstiitzen und
férdern:

4.1 Forderung des BewuBtseins und
der Sensibilitédt fiir Qualitétsfernsehen
fir Kinder.

a) Medienpéddagogischer Preis fiir Quali-
titsfernsehen fiir Kinder.

b) Videothek mit Beispielen fiir Qualitiits-
fernsehen fiir Kinder beim Landesfilmdienst
Hessen.

c) Arbeitstagung ,,Qualititsfernsehen fiir
Kinder und Jugendliche**.

d) Verpflichtung von Fernsehsendern,
Qualitiitsfernsehen fiir Kinder zu produzie-
ren und auszustrahlen.

4.2 Forderung der vorhandenen
medienerzieherischen Aktivititen

Medienerziehung findet vielfiltig und an
vielen Orten statt. Diese Initiativen miissen
unterstiitzt und 6ffentlich bekannt gemacht
werden.
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a) Medienpéddagogischer Preis fiir Kinder
und Jugendliche.

b) Stipendien fiir Lehrerinnen und Leh-
rer, Erzieherinnen, Sozialpiddagoginnen und
Sozialpidagogen, Studentinnen und Studen-
ten zur Teilnahme an medienpidagogischen
Tagungen, Werkstitten und Exkursionen.

¢) Spende: Basisinformationen zur Me-
dienerziehung (Fachbiicher und Material)

d) RegelmiBige Dokumentation und Ver-
Offentlichung von Beispielen gelungener
Medienerziehung

4.3 Aufbau einer medienpidagogischen
Organisations- und Infrastruktur

Aus den vorhandenen Institutionen und In-
itiativen muf sich eine gemeinsame Infra-
struktur herausbilden. Dazu sind Ent-
wicklung von Organisationsformen und die
Bereitstellung von Arbeitskapazitit fiir Ko-
operationen notwendig. Dazu Ideen fiir die
hessische Situation.

a. Medienpiddagogischer Atlas. Bestands-
aufnahme medienpadagogischer Aktivititen
und Institutionen in Hessen. (Die Idee ei-
nes Medienpidagogischen Atlas’ stammt
von Imme de Haen, GEP, Frankfurt.)

b) Medienpidagogischer Preis fiir Initia-
tiven medienpddagogischer Einrichtungen
und Vereinigungen.

¢) Start- und Aufbauhilfen fiir lokale und
regionale medienpidagogische Vereine
(Beispiel: ,,Blickwechsel e.V.*, Géttingen).

d) ,,Regionale Beratungs- und Forde-
rungsstelle Medienpadagogik*‘. Besonders
geeignet ist hierfiir der Landesfilmdienst
Hessen e.V., der diese Funktion jetzt schon
versucht wahrzunehmen und der mit seiner
zentralen und regionalen Gliederung iiber
die dafiir notwendige organisatorischen Vor-
aussetzungen verfiigt. Das Projekt ,,Me-
dienpddagogische Elternabende als Maf-
nahme vorbeugenden Jugendschutzes*; das
der Beirat fiir Jugendschutz der LPR Hes-
sen zusammen mit der Universitit Kassel
und dem ,,Blickwechsel e.V.** durchfiihrt,
kénnte von dieser Regionalen Beratungs-
und Forderungsstelle Medienpiddagogik
iibernommen und weitergefiihrt werden.

e) ,,Denk- und Praxiswerkstatt fiir Me-
dienpddagogik‘*. In Kooperation mit dem
Landesfilmdienst Hessen e. V., der Landes-
bildstelle, dem Referat Medienpidagogik
des GEP und dem Hessischen Institut fiir
Lehrerfortbildung konnte z.B. an der Uni-
versitit Gesamthochschule Kassel eine Platt-
form fiir den Erfahrungsaustausch der
verschiedenen medienpiddagogischen Ein-
richtungen geschaffen werden. Breitenwir-
kung 4Bt sich dadurch erzielen, daf
Stipendien fiir Pddagoginnen und Pidago-
gen, Studentinnen und Studenten bereitge-
stellt werden.
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f) ,,Medienwerkstatt* beim Offenen Ka-
nal. Die gerade Jugendliche ansprechende
Medienproduktion als Methode der Medien-
erziehung braucht einen herausragenden Ort
fir die eigene Medienproduktion, der
gleichzeitig ermdglicht, sich mit den ent-
standenen Medienprodukten in die Massen-
kommunikation einzuklinken. Der Offene
Kanal in Kassel ist dafiir ausgestattet bzw.
trigt diese Funktion auch schon.

4.4 Padagogische und didaktische
Modelle fiir Medienerziehung

Auf der Basis vorhandener medienpid-
agogischer Methoden und mit der Einrich-
tung von Institutionen mit Breitenwirkung
ist es notwendig, aktuelle Fragen der Me-
dienpidagogik und Medienerziehung zu be-
arbeiten. Zur Zeit ist die praktische und
wissenschaftliche Bearbeitung u.a. folgen-
der Fragen wichtig:

a) Einfluf der Werbeeinschaltungen in
Fernsehsendungen auf die Kinder. Werbung
ist grundsitzlich einseitig konzipiert und
setzt'deshalb von ihrer Logik her miindige
Konsumenten voraus. Genau diese Miindig-
keit miissen sich Kinder erst erwerben. Sie
sind zudem intensive Seher der Werbung,
gerade auch der Werbeeinschaltungen in
Filmen. Didaktische Modelle fiir die Grund-
schule sind hier wichtig.

b) ,.Bilder fiir Jungen — Bilder fiir Mad-
chen*: was das Fernsehen nicht oder ein-
seitig anbietet. Medienpiddagogische Hilfen
fiir die geschlechtsspezifische Sozialisation
von Jungen bzw. Midchen. Midchen be-
kommen fiir ihre Identitdtsentwicklung we-
nig ,,Bildmaterial* vom Fernsehen ange-
boten, die Jungen werden dagegen mit Bil-
dern iiberschwemmt, die ihnen den Zugang
zu Sensibilitdt und Nachdenklichkeit ver-
sperren.

¢. ,,Fernseh-Chaos in der Schule — Mon-
tagssyndrom‘‘. In der Schule, insbesonde-
re in der Grundschule, entwickeln Lehrer
didaktische Formen des Unterrichtsbeginns
nach dem Wochenende bzw. am Morgen
und nach Pausen, bei denen die Kinder die
Chance bekommen, ihre vielfaltigen Me-
dienerlebnisse ohne Stérung zu artikulieren
und von der Hektik der Medienerlebnisse
zu konzentrierten Erlebnis- und Handlungs-
weisen zu kommen. Lehrer brauchen fiir ih-
re Arbeit viele Fallbeispiele, wie Kinder ihre
Fernseherlebnisse in die Schule hineintra-
gen und welchen Sinn das fiir sie macht.

d) ,,Fernsehbilder im Kopf — Denken,
Erleben und Handeln der Medien-Kinder
verstehen®. Eltern und Pidagogen haben
groBe Schwierigkeiten, die Ausdrucks- und
Verstindigungsformen der heutigen Kinder
und Jugendlichen angemessen zu verstehen.
Eine Sammlung von Fallbeispielen kann hel-

fen, die Verstindigung iiber die Generatio-
nen hinweg zu verbessern.

e. ,,Super Mario — im Kopf, im Kino,
auf dem Bildschirm und im Gameboy*‘. Die
von Nintendo und Sega entwickelten Com-
puterspielzeuge und Spiele sind die Proto-
typen der Medienentwicklung, die iiber
interaktive Steuerung zu hoch individuali-
siertem Display-Fernsehen fithren wird.
Kinder und Jugendliche sind kompetent in
dieser Art von Mediennutzung. Es sind Mo-
delle notwendig, die Eltern und Lehrern die-
se Medienentwicklung, die damit verbunde-
ne Medienkompetenz und Erlebnisweisen
durchschaubar machen. Kinder und Jugend-
liche brauchen heute Anregungen, die ihnen
helfen, sich von diesem neuen Typ interak-
tiven Display-Fernsehens zu distanzieren.

4.5 Beteiliguang der Medien an
Medienerziehung und Medienkultur

Medienerziehung wird zwar zunehmend
auch als aligemeine 6ffentliche Aufgabe und
nicht nur als Angelegenheit der Familien
und des Bildungswesens betrachtet. Es feh-
len jedoch Formen und Institutionen, die ge-
rade die Medien selbst an der Medien-
erziehung beteiligen, wobei Medienerzie-
hung als Teil einer bewuft zu entwickeln-
den Medienkultur zu verstehen ist. Als
Einstieg empfiehlt sich, EinfluB} auf die Me-
dienberichterstattung zu nehmen. Die Me-
dienberichterstattung ist ein wichtiges
Thema der Printmedien (Fernsehseiten der
Tageszeitung, Fernsehillustrierten usw.),
die jedoch kaum zeigt, wie der Medienall-
tag der Menschen ablauft und welche Ein-
fluBméglichkeiten es auf die Mediennutzung
gibt. Die Einrichtung eines Pressebtiros fiir
medienpédagogische Informationen kann die
Medienberichterstattung auch fiir Mediener-

- ziehung und den Medienalltag von Kindern

und Jugendlichen aufschlieflen. Gleichzei-
tig lassen sich Erfahrungen mit der Entwick-
lung neuer und medienbezogenen Institu-
tionen zur Medienerziechung gewinnen.

4.6 Entwicklung
von Finanzierungsmodellen

Die notwendige medienpidagogische In-
frastruktur muB sowohl von der Medienin-
dustrie bzw. den Sendern als auch von der
Offentlichen Hand finanziert und gefordert
werden. Bei der Offentlichen Hand geht es
darum, den Bildungs- und den Kultursek-
tor an Mafinahmen integriert zu beteiligen.
Es empfiehlt sich v.a. die Griindung einer
Stiftung Medienpédagogik, die sich aus Bei-
trigen der Filmwirtschaft und der Fernseh-
sender speist. Beitrige aus dem Landes-
forschungsschwerpunkt Hessen sind hilf-
reich.

1/94 ™35 hisch



