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Ben Bachmair / Clemens Lambrecht / Claudia Raabe /
Klaus Rummler / Judith Seipold

Fernsehprogrammanalyse in der Perspektive kindlicher
Fernsehnutzung. Methode des Projektes ,,Jihrliche
Bestandsaufnahme zum Kinderfernsehen — qualitative
und quantitative Fernsehprogrammanalyse in der Sicht

der Kinder*

1. Uberblick

Die Kasseler Arbeitsgruppe erhebt seit 1998 in einer jihrlichen Stichprobe von
drei Tagen einer Woche das Prograrnm der fiir Kinder relevanten, in Deutsch-
land lizenzierten Fernsehsender. Eine Datenbank verbindet die Sendedaten der
einzelnen Programmelemente, die Kodierung und die dazugehérigen standardi-
sierten Fernsehnutzungsdaten. Dabei geht es um die Frage, welche alltagswelt-
lichen massenmedialen Inrerpretationsangebote Kinder als Fernsehpublikum
aufgreifen. Dazu werden Fernsechprogrammpriferenzen der Kinder als Zu-
schauergruppe mit Hilfe der vorliegenden Quoten der Fernsehbeteiligung er-
fasst. Diese Quoten reprisentieren quantitativ das Programmauswahlhandeln
als Verkniipfungspunkt kindlicher Fernsehaneignung im Alltagsleben mit dem
Fernsehangebot.

Von den Programmpriferenzen ausgehend wird das Programmangebot quali-
tativ darauf hin untersucht, welche Vermittdungsméglichkeiten in den Pro-
grammangeboten fiir das Verhiltnis von Kindern zu sich und zu threr Umwelt
angelegt sind. Dies geschieht in vier Arbeitsbereichen, in denen der mégliche
Beitrag des Programmangebotes
(a) fiir die Personlichkeitsentwicklung von Kindern sowie
(b) fiir die Orientierung in der Alltags- und Lebenswelt,

(c) in der ,,Welt der Dinge und Ereignisse” und

{d) in der ,Welt der Kultur und der Medien“ qualitativ bestimmt wird.
Zudem werden die Intentionen der Sender (u.a. ob sie Programm explizit fiir
Kinder anbieten) mit den Nutzungspriferenzen des Kinderpublikums vergli-
chen. Auf der Website zum Forschungsprojekt ,Bestandsaufnahme zum Kin-
derfernsehen®! [www.kinderfernsehforschung.de] werden seit 2000 regelmifig
Auswertungen und Ergebnisse versffentlicht.

1 Arbeitstitel des Projekrs, der im Weiteren fiir ,,Jihrliche Bestandsaufnahme zum Kinderfern-
sehen — qualitative und quaneitacivs Fooeseliprog s el yse in ocler Sicln der Wder sech
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Forschungsverfahren

Das Projekt ,Bestandsaufnahme zum Kinderfernsehen® verwendet die ,Ein-
schaltquoten zu Fernsehsendungen® als Ausgangspunke fiir qualitative Pro-
grammanalysen. Die Einschaltquoten sind ein Instrument der von der Marke-
forschung und angewandten Fernsehforschung entwickelten standardisierten
Erhebung der Fernsehnutzung nach Reichweiten (Sehbeteiligung in Millionen
Zuschauern und prozentualen Markeanteilen von Fernsehprogrammen). Die
Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK) wendet dieses Instrument im Auftrag
der Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung (AGF) kontinuierlich fiir deutsche
Fernsehsender an. Anhand von Sehbeteiligungen und Marktanteilen von Fern-
sehprogrammen lassen sich Programmpriferenzen von Zuschauergruppen he-
rausarbeiten, die anhand der Programmwahl beim Ein- und Ausschalten von
Programmangeboten erfasst werden. Von einem Modell der Massenkommuni-
kation aus geschen, verbinden Zuschauer mit Akten der Programmwahl bzw.
-abwahl das Angebot von Fernschsendern mit ihrem Alltagsleben. Die standar-
disierten Nutzungsdaten Sehbeteiligung und Markeanteil reprisentieren somit
den Verkniipfungspunkt von zwei Feldern der mittels Fernsehen organisierten
Massenkommunikation, und zwar das der industriell organisierten Programm-
erstellung bzw. -verteilung einerseits und das der individuellen Rezeption im
Prozess des Alltagslebens andererseits. Diese quantitative Repriisentation redu-
ziert sich jedoch auf Priferenzen von Publikumsgruppen fiir Elemente des ge-
samten Fernsehprogrammangebots und ermoglich weder Aussagen iiber alltags-
bezogene Rezeptionsprozesse noch iiber individuelle Nutzung bzw. Priferen-
zen.
Da die Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK) die Werte der Sehbeteili-
gung und des Marktanteils nach Alter, Geschlecht sowie zudem nach einem
einfachen Schema regionaler Zuordnung differenziert zur Verfiigung stellr, las-
sen sich auch Programmpriferenzen von Kindergruppen nach Alter und Ge-
schlecht erschliefen.2 Die GfK-Daten (hier Sehbeteiligung und Marktanteil)
erlauben Aussagen iiber

(a) die nutzenden Kindergruppen (differenziert nach Alter und Geschlecht),
(b) die Nutzungszeiten,

(¢) die genutzten Sender und

(d) die genutzten Programme.

Die mittels Wahlakeivititen von Zuschauergruppen quantitativ beschreibbaren
Programmpriferenzen bilden die empirische Basis; um die Perspektiven von
Kindergruppen auf Fernschen abzuschdtzen. Im Vordergrund stehen dabei die
[nterpretationsmoglichkeiten, die in einem von Kindergruppen priferierten
Fernschangebot angelegt sind. Von den quantitativen Nurzungsdaten ausge-
hend wird das Fernsehprogrammangebot qualitativ nach den in diesen Pro-
gramm-Texten angelegten Interpretationsmoglichkeiten untersucht. Dies ist

2 Die Variablen Wohnregion Ost bzw. Wohnregion West werden im Rahmen der ,Bestandsauf-
nahme zum Kinderfernschen® nicht ausgewertet.

£
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méglich bzw. es ist sinnvoll, die Kategorie der Interpretation in diesem Zusam-

menhang zu betrachten, weil am Verkniipfungspunke der Massenkommunika-

tion zwischen Angebot und Alltag immer etwas zu Interpretierendes steht, das
als Interpretationsmdoglichkeit in das Allcagshandeln eingeht. Die Kategorie der

Interpretation schlieffc weitere Alltagsfunktionen nicht aus, die jedoch mit der

gewihlten methodologischen Verkniipfung von qualitativer Programmanalyse

und quantitativer Nutzungsanalyse (GfK-Darten) nicht zu erfassen sind. Diese
weiteren Alltagsfunktionen sind jedoch mit den Programmpriferenzen und der
darin erscheinenden Interpretation verbunden.

Fiir die Fernsehprogrammanalyse anhand der Einschalt- bzw. Ausschalcakti-
vititen der Zuschauer, mit dem Schwerpunkt auf der Nutzergruppe der Kinder
und Jugendlichen, sind zwei Verfahrenabschnitte methodisch prigend:

» die Erhebung der Fernsehprogrammelemente (siche 2.1.2 Stichprobe), deren
Kodierung (siche 2.1.3 Kodierung der Fernsehprogrammelemente) und ihre
Verkniipfung mit den sog. GfK-Daten (siche 2.1.2 Programmpriferenzen) in
einer Datenbank (siehe 2.1.4 Datenbank),

» die Auswertung der Fernschprogrammelemente nach Priferenzen der Kinder
(siehe 2.2.1 Hidisten, 2.2.2 Nutzungsverliufe, 2.2.3 Nutzungsflichen, 2.2.4
Senderaffinititen) und nach inhaldichen Kriterien fiir die Auswahl von Fern-
schprogrammelementen (siehe 2.2.5 Marker und Filter, 2.2.6 Heuristische
Verfahren).

2. Verfabrensabschnitte Erhebung und Auswertung
2.1 Erbebung

2.1.1 Fernsebprogrammstichprobe

Das Fernsehprogrammangebot unterliegt strukturellen Verinderungen u.a.
durch schwer kalkulierbare Verschiebungen von Programmrechten z.B. fiir
Fuflball und Formell, durch institutionelle Verinderungen z.B. der Zusam-
menbruch der Kirch-Gruppe oder durch konomische Wachstumszyklen, wel-
che die Summe der Werbung im Fernsehen und damit die Finanzierung von
Programmen beeinflussen. Auch politische Ereignisse wie z.B. die Geschehnisse
des 11. Septembers 2001 oder der Trakkrieg 2003 haben kurzfristig einen gro-
Ben Einfluss auf die Programmgestaltung der Sender. Deswegen ist cine jihr-
lich wiederkehrende Stichprobe ein Mittel, um Fernsehprogramme aktuell und
reprisentativ zu etfassen und abzubilden.

Kriterien fiir die Auswahl der Wochentage, der Jabreszeit und der Sender
_/,lel der Stichprobe ist die reprisentative Abbildung des fiir Kinder relevanten,
in Deutschland lizenzierten Fernsehangebots. Basis ist das Programmangebot

von drei Tagen einer Woche. Die Stichprobe muss die beiden Tage des Wo-
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chenendes (Samstag und Sonntag) einschliefien, da sich an diesen beiden Tagen
sowohl Programmangebot als auch Programmnutzung voneinander und von
Werktagen wesentlich unterscheiden. Die Wochentage Montag, Dienstag,
Mitewoch und Donnerstag dhneln sich sowohl in Programmangebot als auch in
Programmnutzung, weshalb einer dieser Tage exemplarisch fiir die anderen ste-
hen kann. Das Freitagsprogramm zeigt sich in seiner Struktur als Start ins Wo-
chenende und unterscheidet sich schon leicht von den iibrigen Wochentagen,
aber auch noch deutlich vom Wochenende. Deshalb kann er weder fiir einen
Wochentag noch fiir das Wochenende reprisentativ stehen.

Die Auswahl der Stichprobenwoche im Friihjahr erfolgt in Absprache mit der
Programmstichprobe der ,Kontinuierlichen Fernsehprogrammforschung der
Landesmedienanstalten®, die je eine Programmwoche im Friihjahr und Herbst
sichtet.3 Durch die Kontinuitit der Kasseler Stichprobe im Friihjahr lassen sich
lingerfristige Tendenzen in Programmangebot und seiner Nutzung ausreichend
gut nachvollziehen. Zudem sind fiir die Auswahl die Ferienzeiten der bevolke-
rungsstarken Bundeslinder sowie Feiertage zu beriicksichtigen, da die Sender zu
diesen Zeiten oft ein fiir den Rest des Jahres untypisches Programm ausstrah-
len.

Die Auswahl der Sender erfolge aufgrund folgender Kriterien:

¥ das fiir Kinder relevante Tagesprogramm der groffen Anbieter ARD, ZDF,
RTL, SAT.1, PRO7, RTL2 und SuperRTL in der Zeit von 6.00 Uhr bis
23.00 Uhr. Wird explizites Kinderprogramm vor 6.00 Uhr morgens gesen-
det, so wird auch dieses aufgezeichner,

» das gesamte Programm des Kinderkanals ,Ki.Ka® (6.00 Uhr bis 21.00 Uhr)4
und

» das explizite Kinderprogramm der Dtitten Programme der ARD.

Dabei wurden alle Sender beriicksichtigt, die frei empfangbar sind, eine ausrei-

chende technische Reichweite aufweisen?, explizites Kinderfernsehen anbieten

(Kinderkanal, ARD, ZDF, Dritte, RTL, RTL II, SuperRTL, PRO7, SAT.1)

oder einen relevanten Marktanteil bei den Kindern verzeichnen, was in den

meisten Fillen korrelierc. Um die Entwicklungen des Angebots fiir Kinder im

Pay-TV zu verfolgen, wurde in den Jahren 2001 und 2002 exemplarisch fiir die

Kinderprogramme auf der Pay-TV-Plattform Premiere das Programm des Sen-

ders FOX Kids aufgezeichnert.

3 Weiss, H.-J.: Auf dem Weg zu einer kontinuierlichen Fernsehprogrammforschung der Landes-
medienanstalren. Eine Evaluations- und Machbarkeitsstudic, Berlin 1998, und Weiss/Trebbe:
Fernsehen in Deutschlang 1998-1999, Berlin 2000.

4 Seit 2003 wird das Programm des Ki.Ka bis 21.00 Uhr ausgestrahlt, in den Jahren davor bis
19.00 Uhr.

S Dadurch lisst sich das méglicherweise interessante, jedoch fiir die Gesamtheit der Kinder in
Deutschland aufgrund der geringen technischen Reichweite nichr relevante Programm regio-
naler Kleinanbierer wie das der Offenen Kanile oder der Stadtsender sowie das Programm der
bspw. nur auf Satellit digital empfangbaren Sender ausklammern.
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2.1.2 Fernsehnutzungsdaten (die sogenannten Einschaltquoten)

Die ,Bestandsaufnahme zum Kinderfernsehen® nutzt fiir ihre qualitativen und
quantitativen Analysen die standardisierten Fernsehnutzungsdaten der Gesell-
schaft fiir Konsumforschung (GfK). ,Seit 1985 fiihrt die GfK Fernsehfor-
schung in Niirnberg die kontinuierliche quantitative Fernsehzuschauerfor-
schung in Deutschland durch - seit 1988 im Auftrag der AGF.“0

@ Das Panel der GIK

Die Abbildung der Fernsehnutzung in privaten Haushalten basiert auf einer fli-
chen- und bevélkerungsreprisentativen Stichprobe. Aus den rund 35 Millionen
privaten Haushalten in Deutschland’” werden 5.640 ausgewihlt. 13.000 Perso-
nen reprisentieren folglich rund 75 Millionen Menschen. Bei dieser Auswahl
werden verschiedene demografische Kriterien beriicksichtigt wie das Bundes-
land, der Regierungsbezirk, die Gemeindegrofle, die Empfangsebenenzugehs-
rigkeit (terrestrischer, Kabel- oder Satellitenempfang), die Haushaltsgréfle, das
Alter des Haushaltsvorstandes, Zahl und Alter im Haushalt lebender Kinder
usw. Da sich die Zusammensetzung unserer Gesellschaft dynamisch dndert,
wird das Panel stindig angepasst.

# Die Stichprobe der GIK

Jeder im Panel aufgenommene Haushalt erhilt einen speziellen Decoder fiir je-
des im Haushalt befindliche Fernsehgerit und dazugehérige Fernbedienungen.
Zum einen melden sich die Personen iiber diese Fernbedienung an und ab, zum
anderen nutzen sie das Gerit zum Zappen. Die korrekte Bedienung wird mit
Hilfe von Kontrollanrufen iiberpriift. Der mit dem Telefonnetz verbundene
Decoder speichert sekundengenau alle An- und Abmeldungen sowie alle Um-
schaltvorginge und leitet diese nachts an die GfK weiter. Hier werden die ein-
gehenden Daten auf Plausibilicit gepriift (ist eine Person an zwei Geriiten ange-
meldet oder hat jemand vergessen, sich abzumelden, wenn eine Nutzung wih-
rend der ganzen Nacht vorliegt?) und dann mit den Sendeprotokollen der Sen-
der, in denen neben Uhrzeit und Dauer auch die Arc des Programmelements
aufgefithre ist, verkniipft. Auch diese Sendeprotokolle werden auf Plausibilicit
gepriift (Regionalfenster usw.). Es erfolgt eine automatische Kodierung aus der
vorhandenen Datenbibliothek, die den gréfiten Teil des Programms erfasst.
Nach der Kodierung der neuen Sendungen werden die Daten der Programmbi-

bliothek zugefiihrt.

# Die Nutzungsdaten der GfK

Bei der , Bestandsaufnahme zum Kinderfernsehen® stehen zwei Arten der Nut-
zungsdaten im Vordergrund: die Sehbeteiligung und der Marktanteil. Die Seh-
beteiligung ist, in erster Niherung, die Anzahl der zuschauenden Personen. Al-

6 [hrep:/fwww.agh.de/fsforschung/]. Zuletzt gesehen am 31.01.2004.
7 Im GfK-Panel sind deutsche Fernsehhaushalte und Haushalte, deren Mitglieder in Deutsch-
land leben und aus cinem anderen Tard der Furopiischen Llnion stammen.
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lerdings muss man sich der Unschiirfe dieser Vereinfachung bewusst sein. Ge-
nau betrachtet ist die Sehbeteiligung einer Sendung die Summe der Einzelzei-
ten, die alle Panelteilnehmer zusammen diese Sendung gesehen haben, dividiert
durch die Linge des Programmelements. Ein Beispiel zur Verdeutichung:
2.000 Personen sehen sich die ersten 10 Minuten einer 20miniitigen Sendung
an und schalten alle gleichzeitig ab. Dann wurde insgesamt 20.000 Minuten
diese Sendung geschen, was durch 20 Minuten geteilt eine Panelnutzung von
1.000 Personen ergibt. Diese Zahl steht dann fiir ungefihr 5,7 Millionen Zu-
schauer bundesweit. Es ist wichtig, sich dieser Tatsache bewusst zu sein, denn
eine Deutung der Sehbeteiligung als Zahl zuschauender Menschen verleitet zu
der Annahme, alle ermittelten Zuschauer hitten die Sendung von Anfang bis
Ende verfolgt.

Der Marktanteil ist der Anteil der Sehbeteiligung der Sendung an der Ge-
samtsehbeteiligung aller Panelmirtglieder, die zu dieser Zeit fernsehen. Auch
hier ein Beispiel zur Verdeutlichung: Die einzig empfangbaren Sender A, Sen-
der B und Sender C senden je eine Sendung, die alle gleichzeitig starten und
enden. Nun sehen 25% der Panelmitglieder die Sendung des Senders A, 10%
die des Senders B, 15% die des Senders C und 50% zu dieser Zeit gar kein
Fernsehen. Dann hat die Sendung des Senders A einen Marktanteil von 50%
(Sender B 10% und Sender C 30%), das heifSt die Hilfte aller Fernsehenden zu
dieser Zeit schaut das Programm des Senders A.

2.1.3 Kodierung der Fernsehprogrammelemente

Ziel der Kodierung ist, die einzelnen Programmelemente des Fernsehpro-
grammangebots inhaltlich und formal Kategorien zuzuordnen und dabei in ei-
ner Datenbank abzubilden.® Grundlage fiir die Kodierung sind vier qualitative
und zwei quantitative Arbeitsbereiche. Die erhobenen Daten sind also in erster
Linie nicht zur Quantifizierung von Programm und seinen Inhalten gedacht. In
der fertigen Datenbank haben die einzelnen Variablen dann auch vorrangig
eine Filterfunktion, um Programme fiir die qualitative Diskussion des Fernseh-
programms sichtbar und auswihlbar zu machen. Die Kodierer betrachten in
Bereichen, die eine Bewertung von Inhalten erfordern (z.B. gewalthaltige oder
diskriminierende Darstellungen), das Fernsehprogramm aus Sicht det Kinder
und setzen mit Hilfe der entsprechenden Variablen Markierungen (sogenannte
Marker, siche 2.2.5). Obwohl Wissen der Kodierer iiber die qualitativen Frage-
stellungen durchaus hilfreich ist, steht das offensichtlich Erkennbare des Pro-

8 Kodicrt wird alles aufgezcichnete Programm innerhalb der Zeitgrenzen 6.00 Uhr bis 23.00
Uhr. Explizites Kinderprogramm und fiir Kinder relevantes Programm wird auch dann ko-
diert, wenn es bereits vor 6.00 Uhr ausgestrahlt wurde. Bei den Dritren Programmen wird nur
das explizire Kinderprogramm kodiert, cinscblicRlich der Rahmenprogramme {(max. 15 Minu-
ten vor und 15 Minuten nach der relevanten Sendung), um evtl. Aussagen iiber die Plarzierung
von méglicherweise fiir Kinder problemarischen Inhalten um ¢in Kinderprogramm herum tref-
fen zu kénnen.
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gramms im Vordergrund. Vorwissen der Kodierer iiber Sendungen ist zweitran-
gig. Es kommt nur dann zum Tragen, wenn es um eine allgemeine Sendungs-
beschreibung geht, die sich bei seriellen Formaten nicht auf die einzelne be-
trachtete Folge bezieht, sondern folgeniibergreifend eine Serie beschreibt.?

Der Codeplan umfasst zurzeit Rund 50 Variablen. Der Darenstock der GfK,
Grundlage fiir quantitative und qualitative Programmanalysen, ist in den ,all-
gemeinen Sendungsdaten® zusammengefasst. Die Bestimmung dieser Variablen
erfolgt im Vorfeld der Kodierung anhand der Sendeprotokolle der einzelnen
Sender, die auf Konsistenz iiberpriift werden. Die fortlaufende Nummer der
Programmelemente, der Name der Sender, deren Organisationsform sowie Ti-
tel, Name, Datum, Beginn, Dauer und Linge des Programmelements sind Teil
dieser Kategorie. Ergiinzt werden die ,allgemeinen Sendungsdaten® der GfK
durch eigene Bereiche, z.B. der Kategorisierung der Sender iiber ihre Organisa-
tionsform (z.B. Pay-TV). Diese Daten sind bereits vor Beginn der Kodicrung in
die Datenliste integriert und werden in Teilen in der Eingabemaske angezeigt.
Auch die Nutzungsdaten (Sehbeteiligung und Marktanteile) sind bereits vor
Kodierungsbeginn in die Datenliste aufgenommen.

Aktiv kodiert werden die ,Filtervariablen zur Kennzeichnung von Programm-
elementen®. Sie umfassen Kategorien zur formalen Kennzeichnung!® von Pro-
grammelementen, zu deren Themen, Inhalten und I—landlungsformen1 ! zu den
Protagonisten!2, Asthetik von Programm!3 und Kategorien zu tendenziell pro-
blematischen Bereichen!4. Werbeblscke (Spotkategorie, Kinderbeteiligung und
Kinder als Adressaten) und Trailer (Trailername, Zeitabstand, Zeitpunke, Ein-
zeltrailer/Kombitrailer/Split-Screentrailer) werden ebenfalls erfasst, jedoch niche
nach denselben Variablen wie die restlichen Programmelemente kodiert.

Sendungen werden als Einheiten begriffen und, umfassen sie mehrere Pro-
grammelemente, programmelementiibergreifend kodiert. D.h. mehrere Teile
einer Sendung, unterbrochen durch Werbung, Trailer o.4., werden gleich ko-
diert (durch ,kopieren® und ,einfiigen), auch dann, wenn sich bspw. die Per-
sonenkonstellation in den verschiedenen Teilen dndert. Wiederholungen einzel-

9 Um Inhalte von Programmen schnell zu erfassen, greifen die Kodierer auch auf Fernschzeit-
schrifien und Internet als Informationsquellen zuriick. Fernschzeiwschrifien sind insbesondere
ein niirzliches Hilfsmiteel fiir Sendungsbeschreibungen von Spielfilmen. Das Internet hingegen
erweist sich vor allem fiir die Suche nach Namen der Protagonisten und deren Schreibweisen
sowie fiir allgemeine Sendungsbeschreibungen von Serien oder Magazinen als hilfreich.

10 Zum Beispiel Unterhalcung/Informadon, Filktionsanteil, Darstellungsform, Sendungsform,
Gegenstandsbereich, Serialitit, Prisentator/in, explizites Kinderprogramm, Lernen, Zeitpunkr
der Handlung, Spielort, Bezug zu Regionen in Deutschland, Musik im Sendungsintro.

11 Zum Beispiel Beschreibung, Schlagworte, Handlungsformen und Handlungsmuster, Reprisen-
tation der kindlichen Alltags- und Lebenswele, Lifestyle, Echnische Gruppierungen, Medien-
und Genrekompetenz.

12 Zum Beispiel Protagonistengeschlecht, Protagonistencinbindung, Protagonistenalter, Familien-
scrukeuren.

13 Zum Beispiel Allagsnihe der Personen und der Personenkonstellationen, Realiditsnihe der
Handlung, des Handlungsverlaufes und der Auflssung, Realiditsnihe des Handlungsortes.

14 Zum Beispiel Gewalt, Sextalisiernng, diskriminierende/missverstindliche Darsrellungsweisen,
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ner Folgen sowie unterschiedliche Folgen einer Serie oder Reihe hingegen wer-
den jedes Mal unabhingig voneinander kodiert. Damit ldsst sich nicht nur Ob-
jektivitdt der Kodierer priifen, sondern es werden auch Verinderungen inner-
halb einer Sendung, z.B. betreffend Protagonistengeschlecht, erfasst.

Neben der inhaltlichen Kodierung wird von jedem Programmelement ein
Standbild (Snapshot) aufgenommen und in einem Ordner (sein Name ent-
spricht dem des jeweiligen Senders) unter der Nummer des laufenden Pro-
grammelements abgespeichert. Diese Bilder helfen, um schnell und zunichst
ohne Zugriff auf die Datenbank einen groben Uberblick iiber die formale
Kennzeichnung von Programmelementen zu erhalten.

2.1.4 Die Datenbank als Verfahrensinstrument der Fernsehprogrammanalyse in
der Perspektive der kindlichen Nutzung

Die Datenbank ist neben der Videostichprobe der wichtigste Datenspeicher der
,Bestandsaufnahme zum Kinderfernsehen® und das zentrale Insctument fiir
quantitative und qualitative Auswertungen zur Programmstichprobe. Nach der
Aufzeichnung werden die Sendungsabliufe mit den Einschalequoten von der
MediaControl gekauft und auf deren Grundlage die Datenbank erstellt. Mit
dem Einfiigen der Codes in die Datenbank werden die Daten fiir die Kodie-
rung verfiigbar gemacht.

® Aufbau der Datenbank und der zentralen Tabelle

Im Wesentlichen besteht die Datenbank aus einer zentralen Tabelle, in der die
Daten zur jihrlichen Stichprobe gesammelt sind. Die Daten in dieser Tabelle
lassen sich in drei Teile fassen: Teil 1 besteht aus den allgemeinen Daten einer
Sendung wie Sender, Titel der Sendung, Ausstrahlungszeitpunkt und seine
Dauer. Teil 2 sind die Kodierungsdaten des Videomaterials. Im Teil 3 finden
sich die Fernsechnutzungsdaten zur jeweiligen Sendung. Jedes Programmele-
ment ist zusitzlich durch eine eindeutige Zahl im Zehnerschritt ansteigend in-
diziert, wodurch die Méglichkeit entsteht, zusirzliche Tabellen und Auswer-
tungen mit der zentralen Tabelle zu verkniipfen.

Jede Zeile der zentralen Tabelle der Datenbank stelle cinen Fall dar und jeder
Fall bezeichnet im Rahmen der Bestandsaufnahme ein Programmelement (PE).
Fin Programmelement ist die kleinste von den Sendern in ihren Sendeprotokol-
len aufgeschliisselte Einheit und beschreibt den maximalen Zeitraum zwischen
den Wechseln verschiedener Sendungsformen, wie z.B. Werbeinseln, Trailer,
Moderationen oder Sendungen im alltagssprachlichen Sinn. Diese kleinsten
Elemente bilden die Grundlage fiir den Sendungsablauf, der fiir die Codierung
verwendet wird. Dieser chronologische Ablauf der Programmelemente ist ein
Teil der Nutzungsdaten der GIK (siche 2.1.2). In Abhingigkeit von der Zahl
der Sender, die in der Stichprobenpopulation enthalten sind, und der Strukeur
des jeweiligen Sendungsablaufs verindert sich die Zahl der Programmelemente
in der Datenbank. Die Zahl der Programmelemente liegt in den sechs Stichpro-
ben zwischen 1998 und 2003 im Schnite bei etwa 5.000. Dieser Ablauf wird
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dann in der Datenbanktabelle mit den Nutzungsdaten als dritter Teil der Da-
tenbank verbunden.

B Verfabrensinstrumente fiir die Arbeit mit der Datenbank

Fiir die Arbeit mit der Datenbank gibt es drei Verfahrensinstrumente, die qua-
licative Suche iiber Textteile in der Datenbank, die quantitative Suche iiber
Codes und Rechenoperationen iiber Zahlenformate.

W Qualitative, textbasierte Suche

Die iibliche Darstellungsweise der Datenbank ist eine tabellarische Ansicht mit
Spalten als Kategorien und ihren Ausprigungen sowie Zeilen, in denen die Pro-
grammelemente abgebildet sind. Die Standardsortierung der Datenbank ent-
spricht dem zeitlichen Ablauf der Sendungen in Abhingigkeit vom Sender, so-
dass man die einfache Tabellenansicht nutzen kann, um sich beim Browsen
tiber die Tabellenansicht ein Bild vom Tagesprogramm der einzelnen Sender zu
machen. So kénnen z.B. Sendungstitel, Schlagworter oder Beschreibungen der
Sendungen iiberflogen werden. Die meisten Tabellenprogramme bieten die
Méglichkeit nach Begriffen innerhalb einer Tabelle zu suchen. Diese Funktion
ist hilfreich zur heuristischen Datengewinnung, z.B. um Sendungen zu finden,
die niher oder entfernt etwas mit einem bestimmten Suchbegriff zu tun haben.
Die meisten Treffer sind in den Spalten Sendungstitel, Folgentitel und Schlag-
worter zu erwarten, da diese Spalten ausfiihrliche Textinformationen enthalten.

% Quantitative, codebasierte Suche

Die Méglichkeit des Sortierens und Filterns bildet die Gtundlage zur Erstellung
von Hitlisten und anderen Ranglisten. Mochte man z.B. die Magazine des ex-
pliziten Kinderfernsehens ermitteln, die in der Stichprobe von den meisten 3-
bis 13-J4hrigen gesehen werden, wihlt man aus allen Programmelementen die
mit der Sendungsform (V4) ,Magazin“ und gleichzeitig alle PEs, die als explizi-
tes Kinderprogramm (V9c¢) kodiert wurden. Anschlieffend wird diese Liste nach
der Sehbeteiligung der 3- bis 13-Jihrigen absteigend sortiert. Die ersten 10 bis
20 Programme stellen die Top 10 oder Top 20 der Magazine im expliziten
Kinderfernsehen dar. Das Filtern und Sortieren ist also ein einfaches Mittel, um
je nach Fragestellung eine iibersichtliche Liste mit handhabbaren Daten zu er-
haleen.

# Rechenoperationen

Neben dem einfachen Aufbewahren der Daten sowie dem Sortieren und Filtern
der Daten dient die Datenbank im MS Access Format auch dazu, Rechenopera-
tionen mit den Daten und Zahlen durchzufithren. Rechenoperationen lassen
sich mit Datums- und Uhrzeitformaten wie z.B. der Dauer des Programmele-
ments durchfithren oder auch mit Zahlenformaten wie z.B. Sehbeteiligungen
und Markeanteilen. Die Auswertung der Daten in der Datenbank mit Rechen-
operationen wird hauptsichlich fiir quantitative, statistische Fragestellungen
verwendet.
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2.2 Auswertung

Die Datenbank der Bestandsaufnahme zum Kinderfernsehen bietet verschiede-
ne Zugangsmdglichkeiten fiir die qualitative Arbeit. Als Relevanzkriterien die-
nen unterschiedliche Filter, die sich auch mit ausschliefenden Variablen ver-
kniipfen lassen. Neben der klassischen Arbeit mit Hitlisten haben sich Nut-
zungsverliufe und Nutzungsflichen! als sinnvolle Erginzung erwiesen. Im
Folgenden geht es um Moglichkeiten und Grenzen der einzelnen Zuginge zum
Programm.

2.2.1 Hitlisten

Zu jedem Programmelement gibt es die entsprechenden Nutzungsdaten. Diese
werden zur Erstellung einer Hitliste fiir alle Sendungen, die aus mehreren Pro-
grammelementen bestehen (oft werden Sendungen durch Trailer oder Wer-
bung unterbrochen), zeitlich gewichtet zusammengefasst. Nun steht eine Liste
zur Vertiigung, die nicht mehr auf die kleinste Einheit Programmelement he-
runtergebrochen ist, sondern aus einzelnen Sendungen besteht (Werbung und
Trailer werden bei der Erstellung der Hitlisten ausgeblendet). Diese werden
nun absteigend nach Sehbeteiligung der jeweiligen Alters- bzw. Geschlechter-
gruppe sortiert. So entstehen Hitlisten, die eine leicht vermittelbare, schnelle
Orientierung im von den Kindern favorisierten Programm erméglichen. Wel-
che Aussagen sich mit Hitlisten iiber Programmnutzung treffen lassen, wird in
Teil 3 demonstriert.

2.2.2 Nurzungsverliufe

Anhand des Auswertungsinstruments Nutzungsverliufe lassen sich Verweil- und
Wechselphasen der Kinder als Gruppe visualisieren {vgl. Abbildung 1). Auf der
Basis der Nutzungsdaten (Sehbeteiligung) fiir jedes einzelne Fiinf-Minuten-In-
tervall und jeden Sender wird ein Sehbereiligung/Zeit-Diagramm erstelle. Dazu
wird auf der Vertikalen die Sehbeteiligung gegen die Uhrzeit auf der Horizon-
talen abgetragen. Ein weiteres Beispiel zu Nurzungsverliufen findet sich in

Teil 3.

715 Dieses Verfahren wurde innerhalb der Bestandsaufnahme zum Kinderfernsehen 1999 von Ole
Hofmann entwickelt.
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Abbildung 1: Nutzungsverlauf der 3- bis 13-jdhrigen Kinder am Donnerstag,
dem 11.04.2002 bei SuperRTL

2.2.3 Nutzungsfliichen

Was schen viele Kinder, wenn sie linger ein Programm anschauen? Dies ist die
I'rage, die mittels Nutzungsflichen beantwortet werden kann. Obwohl viele
Kinder die Fernsehzeitungen als Orientierung nutzen,!'® um sich ihr favorisier-
tes Programm zusammenzustellen und gezielt anzusteuern, sehen sie sich selten
trennscharf* eine Sendung an. Es entstehen durch ,,davor Gesehenes® und ,da-
nach noch dranbleiben® Nutzungsflichen. Diese Nutzungsflichen sagen mehr
iiber die Priferenzen der Zuschauenden aus als die einfachen Hitlisten. Aber
wie entwickelt man ein sinnvolles Verfahren, um diese Flichen zu bestimmen?
Anhand der Nutzungsverliufe iiber den Tag betrachtet wird eine sinnvolle Seh-
heteiligung als Grenze gesucht, wann von ,vielen Kindern® gesprochen werden
kann. Als ein Beispiel soll hier der Nutzungsverlauf der 3- bis 13-jahrigen Kin-
der am Donnerstag, den 11.04.2002 beim Sender SuperRTL dargestellt wer-
den.

Dieses Diagramm zeigt zwei recht deutiche Nutzungsschwerpunkte an die-
sem Tag. Einer liegt ungefihr zwischen 13.40 und 14.50 Uhr und der zweite
swischen 17.05 und 20.30 Uhr. Beide zeichnen sich durch eine iiberdurch-
schnittliche Sehbeteiligung von mindestens 150.000 Kindern tiber einen linge-
ren Zeitabschnite aus. Im Folgenden wird dann von einer Nutzungstliche ge-

16 Vgl. Feierabend/Klingler: KIM-Studie 2002. Kinder und Medien. Computer und Intetnet,
S. 22,
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Abbildung 2: Nutzungsschwerpunkte am Donnerstag, den 11.04.2002 bei SuperRTL

sprochen, wenn mindestens 150.000 Kinder fiir mindestens 20 Minuten dem
Programm eines Senders folgten.

Wie sieht so eine Nutzungsfliche konkret aus? Das soll der Blick in eine
~Programmzeitschrift® verdeutlichen:

Uhrzeit Sendung” '

16:10 Art Attack

16:32 Jimmy Neutron
16:40 Was ist was TV
17:06 Jimmy Neutron
17:12 Die Tex Avery Show

17:26 Die Tex Averyrshow
17:51 Sei behutsam

17:55 Darkwing Duck
18:20 Chip und Chap
18:46 Disneys Pepper Ann
19:13 Doug

19:36 Jimmy Neutron
19:43 Super Toy Club
20:15 ; 'Ed’gar Wéllace: Die unhé'irrﬁ\licﬁen Briefe
22:03 Das ist dein Ende

Nutzungsflache der

10- bis 13-Jahrigen am

Samstag, den 13.04.2002
bei SuperRTL

Weitere Beispiele zu Nutzungsflichen finden sich in Teil 3.
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2.2.4 Senderaffinitit

Die Top 100-Liste der Programmelemente der zu untersuchenden Alters- bzw.
Geschlechtergruppe entsteht durch absteigende Sortierung nach Sehbeteili-
gung. Nun wird die Zeit, die Kinder innerhalb dieser 100 meistgesehenen Pro-
grammelemente bei einem bestimmten Sender verbracht haben, aufsummiert.
Diese Summierung wird fiir jeden Sender durchgefiihrt und die Summen wer-
den dann prozentual zur Gesamtzeit der 100 Programmelemente dargestellt.
Diese recht abstrakte Methode erméglicht einen strukturierten Zugriff auf Ver-
inderungen. Dabei kann es sich je nach Fragestellung um Verinderungen im
Programm in unterschiedlichen Stichprobenjahren oder auch um Verinderun-
gen der Priferenzen der Kinder mit zunchmendem Alter handeln (siche auch

Teil 3).
2.2.5 Marker und Filter

Die Datenbank beinhaltet pro Jahr ca. 5000 Programmelemente, die nach ver-
schiedenen Variablen kodiert sind. Daraus ergibt sich cine uniibersichtlich gro-
Re Datenmenge, die durch den Einsatz von Filtern und Markern fiir die Aus-
wertung der Fragestellungen aus den Arbeitsbereichen!” auf eine iiberschaubare
und handliche Menge in Bezug auf dic Fragestellung reduziert werden muss.
Einige Variablen sind quantiﬁzierbarlg, was in erster Linie fiir die quantitativen
Auswertungsbereiche 5 und 6 wichtig ist. Dazu miissen die Variablen bestimm-
t¢ Vorraussetzungen erfiillen: Die Ausprigungen miissen trennscharf zueinan-
der sein und gleichzeitig zusammengenommen die Gesamtheit des Programms
beschreiben (d.h. alle Programmelemente werden durch genau eine Ausprigung
beschrieben). Ein Beispiel fiir einen vielverwendeten Filter ist die Variable V9,
die aus den Ausprigungen ,kein Kinderprogramm® und ,explizites Kinderpro-
gramm® besteht. Die Ausprigungen sind trennscharf und umfassen doch das
panze Programm. Dieser Filter erméglicht beispielsweise wihrend der Vorberei-
tung einer qualitativen Analyse eine Fokussierung auf das explizite Kinderpro-
gramm.

Oft sind es nur wenige Sendungen, die einer bestimmten Variable entspre-
chen, aber fiir die Auswertung verfiigbar gemacht werden sollen. In diesen Fil-
len macht es oft keinen Sinn, auf eine Quantifizierbarkeit zu bestehen. Diese
Art der Variablen soll das Programm nicht auf verschiedene Ausprigungen auf-
tcilen, sondern eher wie Fihnchen bestimmte Programmelemente in der riesi-

Der Beitrag des Programmangebortes fiir die Personlichkeitsentwicklung von Kindeen (1), dic
Darstellung der kindlichen Lebenswelt und die Formen sozialer Orientierung (2), dic Darstel-
lung der Welr der Dinge und Ereignisse (3) und die Darstellung der Welc der Kultur und der
Medien (4) sowic der Uberblick iiber das Programmangebor der Sender (5) und der Uberblick
iiber die Nutzungsprifercnzen der Kinder (6).

18 Das heiflt, es kénnen valide Aussagen iiber die Hiufigkeit gemacht werden, und cs ist einc
Fehlerrechung maglich wnd sinimal!,
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gen Datenmenge wiederauffindbar machen. Diese Variablen nennt man Mar-
ker. Sie haben meist nur eine einzige oder aber unabsehbar viele Ausprigungen.
Marker sind insbesondere in Bereichen hilfreich, die tendenziell cine genauere
Betrachtung der Inhalte erfordern (z.B. gewalthaltige oder diskriminierende
Darstellungen). Hier sind die Kodierer aufgefordert, das Fernsehptogramm aus
Sicht der Kindet zu betrachten und so mit Hilfe der entsprechenden Variablen
Markierungen zu setzen. Ein typisches Beispiel fiir Marker sind auch die
Schlagwérter in der offenen Eingabe der Schlagwortliste. Diese frei eingebbaren
Schlagwérter erméglichen eine flexible Kodierung, die Sendungen fiir verschie-
denste Fragestellungen wiederauffindbar macht. Die Schlagwortliste liefett si-
cherlich die umfangreichste Menge an Matkierungen. Um die Datenmenge zu-
nichst einzugrenzen, wird eine Liste allet Schlagwérter erstellt, die in dem je-
weiligen Jahr in der Datenbank vorkommen. In ihr kénnen mdgliche Suchbe-
griffe nachgeschlagen werden.

® Liste der Programmelemente als Marker

Ein wesentliches Orientierungsinstrument bei der Kodierung ist die fortlaufen-
de Liste der Programmelemente, die ausgedruckt vor jedem Kodierer liegt. Sie
beinhaltet Angaben zu (von links nach teches) der laufenden Datensatzaum-
mer, der Nummer des Programmelements, dem Sendernamen, Titel des Pro-
grammelements, seinem Ausstrahlungsdatum, seiner Ausstrahlungsuhrzeit, der
Dauer der Sendung und abschlieBend noch einmal der Datensatznummer. Auf
diesen Listen vermerkt jeder Kodierer den Beginn und das Ende seines zu bear-
beitenden Abschnitts. Nach Kodierung eines Programmelements wird es aus
der Liste gestrichen. Anmerkungen zu Falschauszeichnungen, eventuelle Fehler
bei der Aufzeichnung sowie Hinweise fiir qualitative Auswertungen werden in
die Liste eingetragen. So dienen sie bei der Zusammenfiihrung der Datenban-
ken als Kontrollwetkzeug und fiir die qualitative Auswertung als Tipps fiir be-
achtenswerte Inhalte.

2.2.6 Heuristische Verfahren

Fiit die Bearbeitung einiger Fragestellungen, wie z.B., ob die Sender ihren Zu-
schauern Orientierung bei der Programmauswahl mit Hilfe von Programmhin-
weisen (sogenannte Trailer) bieten, ist eine heuristische Herangehensweise eine
erste Moglichkeit. Hietfiir war insbesondere der Zugang iiber die Snapshots
(siehe 2.1.3) sehr hilfreich. Da die Frage nach Orientierungshilfen durch Pro-
grammhinweife (Trailer) niche in Variablen kodiert war, boten die Snapshots
einen ersten Uberblick iiber die Vielfalt von Ptogramm-Trailern. Die bildliche
Oberfliche der Trailer eréffnete den Blick auf die in ihnen angelegten optisch
wahrnehmbare Muster und Strukeuren und ermdglichte so kategoriale Zuord-
nungen, die sich in zeitlichen und inhaltlichen Orientierungsangebote und ihre
dsthetischen Orientierungsmerkmale ausdifferenzieren.!?
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3. Beispiele und Ergebnisse

Anhand einiger Ergebnisse soll im Folgenden der Einsatz unterschiedlicher Ver-
fahrensinstrumente aufgezeigt werden. Beispiel 1 (,Beispiel zum Diskurs der
PISA-Studie: Welche Sendungsformen (Unterhaltungsshow, Informations- und
Wissenssendungen) bevorzugen Jugendliche?) demonstriert unter Bezugnahme
auf Ergebnisse der PISA2000-Studic den Einsatz von Hitlisten. In Beispiel 2
werden ebenfalls mitcels Hidisten die Top 10 der 3- bis 13-jahrigen Zuschauer
im Stichptobenzeitraum 2002 ermittele. Beispiel 3 verdeutlicht anhand von
Nutzungsverldufen, dass Kinder das Kinderprogramm gezielt einschalten und
nach seinem Ende auch wieder abschalten. In Beispiel 4 werden mittels Nut-
zungsflichen die Verinderungen in den Programmpriferenzen der 3- bis 13-
jahrigen Zuschauer vom Jahr 2001 auf das Jahr 2002 herausgestellt. In Beispiel
5 wird mittels Filtern und Markern das Programm des Ki.Ka aufgelistet, das
mit der Variable ,Ethnische Gruppierungen® kodiert wurde.

@ Beispiel 1: Zum Diskurs der PISA-Studie: Welche Sendungsformen (Unterhal-
tungsshow, Informations- und Wissenssendungen) bevorzugen Jugendliche?

Die PISA2000-Studie?? fragt nach der Mediennutzung der Jugendlichen. Bei
der Fernseh- und Videonutzung steht in der PISA2000-Studie zunichst die
Frage nach der Nutzungsdauer pro Tag im Vordergrund. Etwa ein Driteel der
Schiilerinnen und Schiiler gibt dabei an, zwischen einer und fiinf Stunden am
Tag fern zu sehen. Weitethin geht es um die Frage nach den inhaltlichen Prife-
renzen der Jungen und Midchen. In welchem Mafd sehen 15-Jihrige Porno-,
Horror- und Gewaltfilme (Fetnseh- und Videoprogramm) und informative
Sendungen (Nachrichten, Spottsendungen und politische Magazine). Das Er-
gebnis det PISA-Befragung ist, dass weit mehr Jungen als Midchen angeben
Porno-, Horror- und Gewaltfilme zu sehen. Zu fragen ist, wie valide dieses Er-
gebnis ist. Mit Hilfe der Fernseh-Einschaltquoten lisst sich feststellen, ob Ju-
gendliche im Fernsehen Porno-, Hotror- und Gewaltfilme einschalten.

Eine Auswertung der Sehbeteilung zeigt, dass Jungen entgegen der Ergebnisse
der PISA2000-Studie keine Sendungsformen und Sendungen wie Porno-, Hor-
ror- und Gewaltfilme priferieren. Vielmehr bevorzugen sie Unterhaltung in
Form von Comedy, Sitcoms, Familienprogrammen, Informations- und Wis-
senssendungen. Die Hitlisten (siche 3.1) der 14- bis 19-jihrigen Jungen und
Midchen aus der Bestandsaufnabme zum Kinderfernsehen geben Einblick in die

rungsmoglichkciten. Aufi Bachmair, B. [www.kinderfernsehforschung.de]. Eestversffentli-
chung Juli 2001, 3., iiberarbeitete und crweiterte Version Mirz 2002 sowie Bachmair, B./Sei-
pold, ].: Intertextuelle und intramediale Beriige als Orienticrungsangebot — systematische
chrlcgungen und exemplarische Untersuchungen zu Verweisen auf das Fernschangebor. In:
Bachmair, B./Diepold, P./de Witt, C. (Husg.): Jahrbuch Medienpidagogik 3. Opladen 2003,
S. 51-81.

20 Deutsches PISA-Konsortium (Hrsg.): PISA 2000, Basiskompetenzen von Schiilerinnen und
Schiilern im internarionaler Vergleich. Teske + Budrich, Opladen 2001
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tiber die bei den Jugendlichen beliebten Sendungen. Hierzu wird die Daten-
bank (sieche 2.4) der Stichprobe (sieche 2.1) 200021 nach Sehbeteiligung (siche
2.2) der 14- bis 19-jihrigen Jungen und Midchen jeweils absteigend sortiert.
Um eine iibersichtliche Liste zu erhalten, wird das im Stichprobenzeitraum
2000 ausgestrahlte Programm auf redaktionelle Programmelemente?? reduziert,
indem Werbung, Sponsorings, Trailer und Spots ausgeklammert werden.

w Was sehen die Midchen?

Die Top 20 der Midchen bestehen hauptsichlich aus seriellen Formaten. Da-
bei dominiert das Format der Daily Soap-Opera, insbesondere Gute Zeiten,
Schlechte Zeiten und Big Brother. An Big Brother scheint fiir Midchen nicht nur
die ,Hauptsendung® interessant zu sein, sondern auch andere Sendiungsele-
mente, die zu diesem Medien- und Ereignisarrangement gehoren wie z.B. Big
Brother — der Talk mit Interviews, Gisten im Studio und Hintergrundgeschich-
ten zu den Darstellern oder Big Brother — die Woche, ein Zusammenschnitt der
Geschehnisse der vergangenen Woche. Diese Nachnutzungen von Big Brother
lassen sich auch in gewisser Weise in die Kategorie Informationssendungen ein-
ordnen, da hier Hintergrundinformationen zum Komplex Big Brother geliefert
werden.

Weiterhin fille an der Liste die Reihe der Mystery- und Hexenserien auf.
Bufly — im Bann der Diimonen, Sabrina — total verbext und Charmed — zauber-
hafte Hexen sind Serien bzw. Sitcoms, in denen es um besondere Fihigkeiten,
die Middchen und Frauen haben, geht. Speziell geht es in Buffy — im Bann der
Dimonen und Charmed — zauberhafte Hexen um eine Gruppe zumeist jugendli-
cher, weiblicher Personen, die gemeinsam in einer spannenden Geschichte He-
xen, Vampire und Didmonen, also eine Art Gegenspicler jagen. Sabrina — total
verhext ist dagegen eine Sitcom mit einem Familienartigen Setting, in dem Sa-
brina mit ihren zwei Tanten unter einem Dach leben. Alle drei kénnen hexen,
wobei dabei immer wieder amiisante Missgeschicke passieren. Nicht zu verges-
sen ist die Sendung Wer wird Millionir, in der Allgemeinwissen auf eher schuli-
sche Art abgefragt wird.

# Was sehen die Jungen?

In den Top 20 der Jungen fallen zunichst die grofen Samstag- und Sonntag-
abendfilme auf. Fiir die Jungen ist dabei der Endzeit-Fantasy-Film Waterworld
und der Thriller The Game interessant, d.h. sie schalten diese Sendung ein. Die
Nurtzungszahlen zum Zeichentrickfilm Asterix bei den Briten und zur Zeichen-
trickserie Die Simpsons deuten auf die Beliebtheit von Zeichentrick hin, was

21 Stichprobenzeitraum: Samstag 27., Sonntag 28. und Dicnstag 30. Mai 2000

22 Ein Programmelement ist die kleinste Einheic der Sendeprotokolle der Sender und damic auch
der Datenbank der Bestandsaufnahme Kinderfernschen. Ein Programmelement kann z.B. ein
Werbeblock, cin Trailer, ein Spot, eine ganze Sendung oder auch nur der Teil einer Sendung
sein. Ofr sind lingere Sendungen werbeunterbrochen und bestchen so aus mehreren Teilen,
von denen jeder cin Programmelement darstellr.
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auch Birgit van Fimeren?3 feststelle. Ahnlich wie bei den Midchen findet sich
in den Top 20 der Jungen auch Big Brother — der Talk als Informationslieferant
fiir Hintergrunddetails zu Big Brother. Wie bei den Midchen steht in den Top
20 der Jungen die Sendung Wer wird Milliondr. Diese Beobachtung unterstiitzr
die Erkenntnisse aus der PISA2000-Studie und der JIM 9824, nimlich die Be-
licbtheit von Sendungen wie z.B. Wer wird Millioniir bei Jugendlichen, wenn
man die Sendung im weiteren Sinne als Informations- und Wissenssendung
versteht. Als einzige Nachrichtensendung finden sich die ProSieben Kurznach-
richten in den Top 20 der Jungen. Dieses Programmelement ist nur 20 Sekun-
den lang und liegt zwischen den zwei Teilen der Simpsons. Es ist daher unklar,
ob die Jungen die Nachrichten nur deshalb nicht abschalten, weil danach die
Simpsons gleich wieder weiterlaufen, oder ob sie die Nachrichten tatsichlich als
Lieferant fiir Nachrichten des aktuellen Tagesgeschehens nutzen. Das gleiche
Phinomen ist iiber die Jahre hinweg bei Kurznachrichten auf RTL2 w.a. zu be-
obachten.

Das Beispiel legt nahe, dass 15-]Jihrige, das ist die Altersgruppe der PISA-Stu-
die, aus dem Fernsehen keine Porno-, Horror- und Gewaltfilme beziehen.
(Méglicherweise nutzen sie als Quellen Internet-, Video- und DVD-Material.)
Vielmehr bevorzugen sie Unterhaltung in Form von Comedy, Sitcoms, Fami-
licnprogrammen, Informations- und Wissenssendungen.

% Beispiel 2: Hitlisten — Die Top 10 der 3- bis 13-jihrigen Zuschauer im Stich-
probenzeitraum 2002

Zur Erliuterung des Auswertungsinstruments Hitlisten dient im Folgenden ein

Beispiel des Senders RT1.2.

 Fingrenzung/Bestimmung der interessanten Altersgruppen:

Dazu dient die mit den in den 100 meistgesehenen Sendungen (absteigend
nach Sehbeteiligung geordnet) vorhandenen RTL2-Angeboten verbrachte Zeit.
Die 3- bis 5-jihrigen Jungen und Midchen verbringen ca. 2% der Zeit, die sie
bei thren Top 100 Sendungen zuschauen, bei RTL2. Bei den 6- bis 9-Jihrigen
steigt dieser Anteil auf 9% an. Die Gruppe, die fiir RTL2 am interessantesten
crscheint, sind die 10- bis 13-jihrigen Jungen und Midchen, die 11% ihrer
l'op 100-Nutzung mit RTL2 verbringen. -

~ Erstellen der Hitliste:
Die Liste aller Sendungen wird nach absteigender Sehbeteiligung der 10- bis
1 3-jihrigen Kinder sortiert. Der Anfang dieser Liste gibt die Programmfavori-

'3 Dipl.-Psych. Birgit van Eimeren: Mediennutzung und Fernsehpriiferenzen der 10- bis 15-Jih-
rigen. In: Internationales Zentralinstitue fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI), TELE-
VIZION, 13/2000/2, Miinchen, 2002, S. 45ft.

i Medienpidagogischer Forschungsverbund Siidwest: JIM 98, Basisuntersuchung zum Medie-
numgang 12-19jahriger in Dugs bl Deden-Paden 1998,
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ten dieser Altersgruppe wieder. Im Falle der Stichprobe von 2002 stehen fol-
gende Sendungen bei den Pre-Teens ganz oben:

Hitlisten — Hits der 10- bis 13-Jahrigen

Seh-
Sender |Titel Datum Start Dauer | beteili-

gung
RTL2 Dragon Ball Z 11.04.02 | 19:29:59 | 0:21:05 | 460.000
RTL Formel 1 — San Marino, das Rennen 14.04.02 | 14:00:00 | 1:20:10 | 410.000
RTL2 Schlagzeilen 11.04.02 | 19:45:28 | 0:00:20 | 390.000
ARD Mausejagd 13.04.02 | 20:16:53 | 1:29:05 | 380.000
RTL Gute Zeiten, schiechte Zeiten 11.04.02 | 19:36:35 | 0:24:10 | 380.000
RTL2 Dragon Ball Z 111.04.02 | 19:00:29 | 0:21:30 | 370.000
RTL Alarm fir Cobra 11 — die Autobahnpolizei | 11.04.02 | 20:14:57 | 0:46:30 | 350.000
RTL Formel 1 — San Marino, Siegerehrung 1 14.04.02 | 15:33:48 | 0:16:05 | 320.000
RTL2 . Schlagzeilen 1 11.04.02 | 19:15:20 | 0:00:20 | 300.000
RTL ;',Die 80er Show l 13.04.02 | 21:14:57 | 0:57:35 | 270.000 !

Die Formel 1-Ubertragung und der Spielfilm Miiusejagd stellen typisches Fami-
lien-, Gute Zeiten, schlechte Zeiten ein typisches Jugendprogramm dar. Da Dra-
gon Ball 7 im Erhebungszeitraum gerade sehr aktuell war, iiberrascht die hohe
Sehbeteiligung nicht. Interessant ist die Tatsache, dass so viele 10- bis 13-J4h-
rige Schlagzeilen ansehen. Dieses Phinomen erklirt sich durch den Ausstrah-
lungstermin im Umfeld von Dragon Ball Z. Die Schlagzeilen, die deutliche
Orientierung am Lifestyle zeigen, bieten aber doch eine Méglichkeit, Kinder an
das Nachrichtenformat heranzufiihren.

@ Beispiel 3: Nutzungsverliufe — Eine bunte Programmmischung bindet Kinder
linger an einen Sender

Obwohl viele Kinder Programmzeitschriften zur Orientierung benutzen und
auch sichtbar zum Beginn bestimmter Sendungen zuschalten, verweilen sie je-
doch unterschiedlich lang im Programmfluss des Senders. Eine abwechslungs-
reiche Mischung von Formaten und Darstellungsformen, von Information und
Unterhaltung, wie z.B. sonntags bei SuperRTL, kommt® bei vielen Kindern
»gut an®. Isolierte Kindersendungen im Erwachsenenprogramm finden, wenn
tibethaupt, auch nur isoliert ein Publikum (vgl. Abbildung 3).

Hier zeigt sich, dass viele 6- bis 9-Jihrige (helle Linie) zielsicher den Tigeren-
ten Club finden und dann auch bis zum Ende verfolgen. Besonders auftillig ist
das Nutzungsmuster aller Altersgruppen fiir Die Sendung mit der Maus, zu der
sich die Kinder exakt zum Start zu und auch ebenso exakt zum Ende wieder
wegschalten.
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Abbildung 3: ARD Sonntag, 14.04.2002, 8.00 bis 13.00 Uhr

Noch einmal Die Sendung mit der Maus am Sonntagvormittag (zeitgleich von
11.30 bis 12.00 Uhr auf ARD und Ki.Ka).
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Ganz deutlich werden anhand dieses Diagramms noch einmal die isolierte Nut-
zung der Sendung bei der ARD, das abrupte Ende des Kinderprogramms beim
ZDF (dunkelgrau Linie) mit dem Wechsel der Kinder zur Sendung mit der
Maus bei der ARD (schwarz) um 11.30 Uhr und der gleichzeitige leichte Riick-
gang der Sehbeteiligung bei SuperRTL (mittelgrau) verbunden mit einem
leichten Anstieg beim Kinderkanal (hell). Nach der Maus steigt die Sehbeteili-
gung bei SuperRTL wiedet an, der Kinderkanal kann mit dem Sonntagsmiir-
chen nichr alle , Ki.Ka-Maus-Seher an sich binden.

Ein letztes Diagramm soll noch einmal kurz auf die geschlechterspezifischen
Gemeinsamkeiten und Unterschiede exemplarisch hinweisen.
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Abbildung 5. Geschlechterspezifische Gemeinsamkeiten und Unterschiede

Am Beispiel des Sonntag abends von 19.00 bis 21.00 Uhr bei RTL (dunkle Li-
nien) und ProSieben (helle Linien) zeigen sich zwei unterschiedliche Varianten.
Auf RTL lduft von 19.07 bis 20.10 Uhr die Reality-Serie Nozruf, fiir die sich
Jungen und Midchen gleichstark interessieren — die Sehbeteiligungen sind un-
gefihr gleich hoch, die Werbeeinschnitte gleich ausgeprigt (aufler im ersten
Teil). Danach folgt der Kinofilm The Rock — Fels der Entscheidung um 20.15
Uhr, bei dessen Beginn die meisten Jungen und Midchen schon ab- oder um-
geschaltet haben. Wihrend auf ProSieben die Sehbeteiligung der Midchen bei
Welt der Wunder (19.00 bis ca. 19.55 Uhr), bei Den Nachrichten und bei Die
Rijckkebr der Jedi-Ritter (ab 20.15 Uhr) telativ konstant bleibt, erweist sich ge-
rade dieser Kinofilm als Jungen-affin — die Sehbeteiligung steigt zu Beginn des
Film deutlich an. Diese Nutzungsverliufe zeigen deutlicher als die Hits, ob
Kinder nur schon oder noch ,dran sind“, oder ob sie ein Progtamm zielgenau
auswithlen.
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i Fazit

lis gibt fiir die Kinder bestimmte Sendungen, die einen festen Platz in ihrem
Tagesablauf haben und diese werden zielsicher angewihlt. Viele Kinder kennen
sich im Programm gut aus und benutzen auch Fernsehzeitschriften zur Orien-
tierung. Oft folgen sie aber auch dem angebotenen Programmfluss eines Sen-
ders, besonders wenn dieser abwechslungsreich gestaltet und nicht von fiir sie
nicht interessanten Nicht-Kindersendungen unterbrochen ist. Kinder suchen
und kennen das Kinderprogramm.

* Beispiel 4: Nutzungsfliichen — Veriinderung in der Nutzung zwischen 2001 und
2002

.
L
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Abbildung 6 Alle Nutzungsfldchen der 3- bis 13-jahrigen Kinder am Samstag,
den 13.04.2002

Samstags haben Kinder mehr Zeit zum Fernsehen, und sie sehen auch linger.2
Dadurch entstehen auch mehr Nutzungsfliichen.

Beim ZDF starten viele Kinder um 8.55 Uhr mit dem Kinderstudio und
schauen sich danach Flipper & Lopaka und Léwenzabn an und bleiben dann
fast eineinhalb Stunden bei Tabaluga rivi. Abends suchen sich viele die Realse-
vic Unser Charly aus. Dabei schalten sie sich in die vor der Serie laufende Nach-
richtensendung heute ein und lassen sich noch das Wezter vorhersagen, um beim
start von Unser Charly rechtzeitig dabei zu sein.

- \}giuch Feierabend/Simon: Was Kinder sehen. Eine Analyse der Fernsehnutzung 2000 von
Drei- bis 13-Jdhrigen. In: Mucin Perapudboiven 472001,
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& Die Flichen von SuperRTL
Die lange Vorabendfliche: Nach der Tex Avery Show sehen viele Kinder den
Spot Sei behutsam und dann die Animationen Darkwing Duck, Chip und Chap,
Disneys Pepper Ann, Doug Jimmy Neutron und die Spielshow Super Toy Club.
SuperRTL hat wieder die ausgeprigtesten Nutzungsflichen. SuperRTL-Fli-
che 1 (ganz links): Nach dem Real-Kurzfilm Ein Ritsel steht die Vorschulserie
Bob, der Baumeister auf dem Programm (besonders der 3- bis 5-Jihrigen). Os-
wald Oktopus, Willys grofte bise Wolf-Show und der Real-Kurzfilm No Nature —
No Fun beschlieflen die Fliche, wihrend der ersten Minuten der Zeichentrick-
serie. Wayne Wilson schalten viele weg. SuperRTL-Fliche 2 (am frithen Nach-
mittag): Wihrend der Zeichentrickserie Chip und Chap steige die Sehbeteili-
gung an. Der danach folgende Real-Kurzfilm Schule — Analphabeten interessier-
te genauso viele Kinder wie die Zeichentrickserien Disneys Pepper Ann, Doug
und Die Tex Avery Show. Danach bleiben sie noch bis zum Ende der Real-Serie
Liebling, ich habe die Kinder geschrumpft bei SuperRTL. SuperRTL-Fliche 3
(die ganz kurze Fliche zwischen 16 und 17 Uhr): Das Bastelmagazin Art Attack.

8 Die Fliche von SAT.1

Das gilt auch fiir die Nutzungsfliche bei SAT.1, die aus verschiedenen Teilen
der Sportsendung ran besteht. Wihrend der Ausstrahlung der Aufzeichnung
des Biihnenkonzertes von DJ Bobo ¢ Friends auf RTL2 fillt die Sehbeteiligung
zweimal kurz unter die Grenze von 150.000. Allerdings lisst sich an der Linge
der Nutzungsfliache ein deutliches Interesse der Kinder ablesen.

B Die Fliche von RTL

Zur Zeit der Stichprobe liefen im Vormittagsprogramm von RTL am Samstag
finf Folgen von Gute Zeiten, schlechte Zeiten hintereinander. Die letzte davon
wurde dauerhaft von mehr als 150.000 Kindern gesechen. Am Abend folgten
viele 3- bis 13-J4hrige dem Programmverlauf mit Wer wird Millionir?, Die 80er
Show und Kriiger sieht alles (Letzteres wurde hauptsichlich von den Alteren ge-
sehen).

B Die Fliche des KI. KA

Beim Kinderkanal gibt es drei kiirzere Flichen. Erst schauen viele Kinder eine
knappe halbe Stunde in den Tigerenten Club rein, dann gibt es einen Nutzungs-
riickgang, der genau mit dem Nutzungsanstieg bei SuperRTL (Art Attack) kor-
reliert. Nach dem Ende von Art Atzack schalten sich wieder viele Kinder in den
Tigerenten Club ein und verfolgen diesen bis zum Ende. Nach einer weiteren
Pause steigt die Sehbeteiligung zum Ende der Sendezeit des Kinderkanals bei
Schloss Einstein, den Haiopeis, der Bambus-Biren-Bande und Unser Sandminn-
chen wieder an.

@ Die Fliche der ARD
Die Fliche der ARD besteht aus der Nutzung des Spielfilms Méusejagd, der alle
Alters- und Geschlechtergruppen der Kinder ansprach.

l'ernsehprogrammanalyse in der Perspektive kindlicher Fernsehnutzung 157

Im Vergleich zum Vorjahr zeigt sich eine deutlich geringere Nutzung des
Samstagvormittags. Die Zeichentrickserien Classic Cartoon, Disneys Abenteuer
mit Timon und Pumbaa, Pepper Ann, Disney Club, Classic Cartoon, Hercules,
Disney Club, Doug und Disneys Grofte Pause, die 2001 den Programmplatz der
(;ZSZ-Fliche im Jahre 2002 einnahmen, kamen bei den Kindern wesentlich
besser an. Am Programm von SAT.1 hat sich nichts Grundlegendes gedndert.
I'rotzdem folgten 2002 weniger Kinder der Zeichentrick-Kinderfliche, die
durch das Zwischenelement Junior TV Wrap Around definiert ist. Ahnlich er-
vcht es auch dem 7igerenten Club auf dem Kinderkanal. Ob es sich hierbei um
vinen Trend oder um eine Ausnahme handelt, kann aufgrund der Stichproben-
oréfe nicht entschieden werden.

m Verteilung kindlicher Fernsehnutzung nach Sendern

Aus den Datenbanken der Stichproben 2001 und 2002 wurden Listen mit den
‘Top 100 der meistgesehenen Programmelemente (nach absteigender Sehbeteili-
gung geordnete, von Werbung, Trailern und Programmutafeln bereinigte Listen)
erstelle. Die folgenden Diagramme stellen die Zeitverteilung auf die einzelnen
Sender innerhalb der Top 100 der jeweiligen Alters- und Geschlechtergruppen
dar (vgl. Abbildung 7).

o Was dnderte sich in den Top 100 der 3- bis 5-jihrigen Midchen?

@ Der Anteil von SuperRTL und ProSieben ging zuriick.

Sabrina — total verhext (ProSieben) sahen sich 2002 schon viele 3- bis 5-jdhrigen
Midchen an. Die Riickkehr der Jedi-Ritter (2002) war allerdings im Vergleich zu
Deep Impact (2001) weniger interessant fiir diese Altersgruppe. Da die Sehbetei-
ligung von Inspektor Gadger (2002) nicht mehr fiir eine Platzierung in den Top
100 ausreichte und einige Formate, die 2001 noch in den Tops vertreten wa-
ren, in der Stichprobe 2002 nicht mehr gesendet wurden (Die Serien Die fan-
tastischen Abenteuer von Sindbad dem Seefabrer, Sylvester & Tweety und ein
Spielfilm wie Big Bully — Mein liebster Feind) fiel der Anteil von ProSieben um
dreizehn Prozentpunkte. Auch SuperRTL verlor in dieser Altersgruppe sieben
Prozentpunkte auf 27%. Obwohl auch hier, wie bei den gleichaltrigen Jungen
vinige Formate erfolgreich zur SuperRTL wechselten (Doug und Pepper Ann
von RTL) und zahlreiche Formate in der Stichprobe 2001 (noch) nicht vorhan-
den waren (Chip und Chap, Darkwing Duck, Der Zauberpudding, Jimmy Neu-
tron, Kids, Power Puff Girls, Sei behutsam und Was ist was TV) und andere den
Sprung in die Top 100 schafften (Liebling ich habe die Kinder geschrumpft, Die
Tex Avery Show, Oggy & die Kakerlaken und der Super Toy Club) tehlen doch ei-
uige 2001 noch viel gesehene Zeichentrickserien in der Stichprobe 2002 (Der
rosarote Panther, Die Dinos, Disneys Dschungelbuch-Kids, Im Aufirag des Planeten
Nerva, Jellabies, Kipt'n Balu, Pocket Dragon Abenteuer, Prudence Petitpas und
Thomas, die Lokomotive). Finige Serien verloren an Sehbeteiligung, so dass sie
sich 2002 nicht mehr in den Top 100 befanden (Bob, der Baumeister, Catdog
und Popeye).



158

Ben Bachmair et al.

Bestandsaufnahme 2001
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Bestandsaufnahme 2002
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Abbildung 7: Anteil kindlicher Fernsehnutzung nach Sendern, 2001 und 2002
Quelle: Bestandsaufnahme Kinderfernsehen 2000 und 2001
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# Auch die 3- bis 5-jihrigen Midchen schauen Formel 1.

Dazu gewonnen hat RTL. Wer wird Millionir? wird schon von recht vielen
Midchen im Kindergartenalter gesehen und die verlorenen Anteile der 2001
vielgesehene Bravo Super Show wurden von der Ubertragung des Formel 1-Ren-
nens und von der Reality-Serie Nosruf ersetzt.

Ein Gewinner bei den 3- bis 5-jihrigen Midchen: der Ki. Ka.

Der Ki.Ka ist mit einem Zugewinn von 15 Prozentpunkten deudich der wich-
tigste Sender in dieser Altersgruppe geworden. Obwohl die Biene Maya, Monty,
ein Hund mir Brille, Abenteuer in den Siimpfen, Familie Superschlau, Schafe,
Tims Kuscheltiere und Waldo nicht mehr in der Stichprobe 2002 gesendet wur-
den, die Sehbeteiligung der Serien Bananas in Pyjamas und Hippo Hurra gesun-
ken sind und Die Sendung mit der Maus nur noch am Sonntag ausgestrahlt
wurde, stieg der Anteil von 26% auf 41%. Die Abenteuer von Paddington Bir,
Alfred ]. Kwak, Alle meine Freunde, Am Zoo 64, Angelina Ballerina, die Mumins,
Briefe von Felix, Die Bambus-Biiren-Bande, Wissen macht Ab! und Die Rinks sind
Serien, die in der Stichprobe von 2001 nicht auftauchten, genauso wie der
Fernsehfilm Mein Freund der Scheich. Wegen hoherer Sehbeteiligung in die
Top 100 aufgestiegen sind Liwenzahn, Musik Box, Pur, Rudis Rabenteuer, die
SesamstrafSe, Siebenstein, Tabaluga tivi und der Tigerenten Club.

u Was dnderte sich in den Top 100 der 6- bis 9-jihrigen Midchen?

Die Anteile der Top 100 von RTL und RTL2 gehen zuriick.

Die Sendungen Der verriickte Professor, Big Brother, Bravo Supershow, Woody
Woodpecker, Simsalsbim Sabrina, Hercules, Disney Club und Doug (2002 auf Su-
perRTL) fanden sich in den Top 100 des Jahres 2001, wurden aber 2002 von
RTL nicht mehr ausgestrahlt. Teile der 80er-Show, der Formel I—Ubertragung
und der Krimiserie Alarm fiir Cobra 11 — die Aurobabnpolizei schafften es in die
Top 100 der von den 6- bis 9-jihrigen Midchen meistgesechen Sendungen der
Stichprobe insgesamt verringere sich der Anteil der viel genutzten Angebote von
RTL. Ahnlich geht es RTL2, aus deren Programm sich viele Midchen in der
Stichprobe 2001 noch zahlreiche Zeichentrickserien angeschen haben (Digi-
mon, Monster Rancher, Pokémon, Dragon Ball, Die Dschungelbande, Flint Ham-
merhead und Alvin und die Chipmunks). 2002 interessierten sich viele Miadchen
im Grundschulalter fiir die Animé-Serien DoReM;i und Dragon Ball Z. Dadurch
sank der Anteil von RTL IT an den Top 100 auf 3%.

« ARD und Kinderkanal werden mebr gesehen.

Fiir die Zunahme der Nutzung der ARD sind in erster Linie die Lindenstrasse
und der Spielfilm Méiusejagd interessanterweise mit der auch viel gesehenen, da-
vor liegenden Tagesschau verantwortlich. Beim Kinderkanal gibt es einen
Wechsel in den Favoriten. Es gibt Formate, die in der Stichprobe 2002 nicht
ausgestrahle warden (Die Biene Maya, Alfons Zitterbacke, Hilfe! Ich bin ein Fisch
und Abentener in den Siimpfen), jedoch haben sich auch die Interessen an eini-
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gen Formaten geindert (2001 in den Top 100 und nicht 2002: Fix und Foxi,
Reliixx, 1,2 oder 3 und der Tigerenten Club; 2002 in den Top 100 und nicht
2001: Awmweia, Achterbabn, Schloss Einstein, Tabaluga tivi, Tierisch was los und
die Musit Box). Zudem kamen im Vergleich mit 2001 neue Formate neu in dic
Top 100 (Die Abenteuer von Paddington Bir, Die Bambus Biren Bande, Lassie,
die Koch-Charss, Haiopeis, Die Rinks, Kikiana und Tom, Jerry und Co). Insge-
samt stieg der Anteil des Ki.Ka auf 26%.

& Was dnderte sich in den Top 100 der 10- bis 13-jibrigen Midchen?

Dic grofite Anderung gab es bei den Sehpriferenzen der 10- bis 13-jshrigen
Midchen. Der Anteil der offentlich-rechtlichen Sender vergroferte sich von
2% auf 27%. Auch RTL2 wurde 2002 viel mehr gesehen. Dafiir schauten dic
weiblichen Preteens weniger Angebote von ProSieben und RTL. Die Trends im
Einzelnen:

8 Der Anteile von Pro Sieben und von SAT.1 gehen zuriick.

In der Stichprobe 2001 sahen viele Midchen die Kino- und Spielfilme Deep
Impact und Cable Guy — die Nervensiige, Verschollen — allein auf der Pirateninsel,
die Serien Roswell (lief 2002 nicht mehr) und Welr der Wunder (hat 2002 an
Sehbeteiligung verloren) und die Shows Talk Talk Talk (hat 2002 an Sehbetei-
ligung verloren) und Rosen vormn Ex (lief in der Stichprobe 2002 nicht mehr) auf
ProSieben. Neu in die Top 100 sind 202 nur zwei Formate aufgestiegen, dic
neue Serie Malcolm mittendrin und die Sitcom Friends.

Auch bei SAT.1 interessierten sich die Midchen in der Stichprobe 2001 fiir
einen Kinofilm: Der erste Ritter. Daneben sahen sie noch die Serie Sommer und
Bolten, die 2002 nicht in der Stichprobe war und Die Wochenshow, deren Sch-
beteiligung 2002 zu niedrig fiir die Top 100 lag. Dafiir schauten viele Midchen
bei den Krankenhausserien Fiir alle Fille Stefanie und Klinikum Berlin Mitte ~
Leben in Bereitschaft zu.

B Auch der grofie Anteil von RTL geht zuriick.

Selbst der wichtigste Sender RTL hat in dieser Altersgruppe zugunsten der 6f-
fentlich-rechtlichen Sender Anteile verloren. Auch hier liegt es zum einen an
dem Kinofilm Der verriickte Professor, den 2001 viele Midchen sahen. The Rock
— Fels der Entscheidung war fiir alle Kindergruppen weniger interessant als der
lustige Eddie Murphy als verliebter Professor. Auch das epochale Ereignis Bravo
Super Show und die Real-Life-Soap Big Brother sahen sich 2001 viele Kinder an.
Die weiblichen Preteens schauten aber auch bei den Magazinen Explosiv und
Spiegel TV und bei den Zeichentrickserien Classic Cartoon und Disneys Grofte
Panse und bei dem Spielfilm Die Schatzinsel zu. Das Formel 1-Rennen, die
80er-Show und die Comedy-Formate Kriger sieht alles und Olm sind 2002 neu
in den Top 100. Trotzdem verliert RTL acht Prozentpunkte.

® RTL2 gewinnt mit Musikevents Anteile hinzu.
Genau anders herum siehr es bei RTL2 aus. Durch die Musikevents Britney
Spears in Las Vegas, Teenstar und DJ Bobo & Friends in der Stichprobe 2002,
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die Mysterie-Serie X-Faktor — das Unfassbare und die Animé-Serien Dragon Ball
7 und DoReMi schauen viele Midchen deutlich mehr RTL2 (von 14% auf
23%). Und das obwohl 2002 kein Big Brother mehr liuft und die Zeichen-
trickformaten Mownster Rancher (lief im Stichprobenzeitraum nicht), Digimon
und Flint Hammerbhead und die Serie Der Prinz von Bel-Air nicht mehr in den
Top 100 zu finden sind.

% ARD und ZDF gewinnen bei den 10- bis 13-jibrigen Midchen am meisten hin-
zu.

Der grofle Zugewinn des ZDF resultiert aus dem fiir die weiblichen Preteens
anscheinend interessanten Kinofilm Notting Hill, der am Sonntagabend ausge-
strahlt wurde. Genauso wie der Zugewinn der ARD neben der Serie Berlin —
Berlin und einem groferen Interesse an der Lindenstrafte auch hauptsichlich auf
cinen groflen Abendfilm (Miusejagd am Samstagabend) zuriickzufiihren ist.
Beim Kinderkanal sehen sich 2002 viele 10- bis 13-jihrigen Midchen die neue
Realserie The Tribe an und mehr als in der Stichprobe 2001 interessieren sich
fiir die Realserien SchlofS Einstein und Fabrixx.

% Midchen schauen sich mebr Gffentlich-rechtliche Angebote an.

Insgesamt ldsst sich 2002 im Vergleich zu 2001 eine deutlich stirkere Fokussie-
rung der Midchen auf die Angebote der 6ffentlich-rechtlichen Sender beobach-
ten, was auch mit dem Angebot an Realserien zu tun haben kann. Sie verbrin-
gen im Vergleich zu gleichaltrigen Jungen mehr Zeit mit ARD und ZDF und
bleiben auch dem Kinderkanal linger treu. Dafiir spielt bei den Midchen Su-
perRTL keine so dominante Rolle wie bei den jiingeren Jungen.

w Beispiel 5: Filter und Marker

Ein Marker ist die Variable V55 (Ethnische Gruppierungen), die auch als freie
liingabe konzipiert ist. Kodierungsanweisung fiir die Variable V55:

V55 Orientierungsvariable: Ethnische Gruppierungen (freie Angabe)

Darstellung von Zeichen ethnischer Gruppierungen stehen im Vordergrund der
Sendung. Dabei miissen diese Zeichen wirklich thematisiert werden. Zum Bei-
spiel wiirde das reine Erscheinen eines Kopftuchs bei einer muslimischen Frau
nicht kodiert werden. Zu den Zeichen gehoren die duflere Erscheinung (Klei-
dung, Hautfarbe, Sprache), religiose Zeichen, kulturtypische Gewohnheiten
bzw. Rituale.

Mit Hilfe dieser Variable kénnen aus der Datenbank des Jahres 2003 73 Pro-
grammelemente herausgefiltert werden. Die freie Eingabe erméglichr eine erste
Ubersicht iiber die Themen der Sendung und gleichzeitig eine Entscheidungs-
hilfe fiir die Auswahl, der qualitativ weiter zu bearbeitenden Sendungen. Kom-
biniert mit dem Filter ,,Sender: Ki.Ka“ reduziert sich die Liste auf 16 Eintrige,
hier werden also alle Sendungen des Kinderkanals aufgelistet, die einen Marker
(ein Fihnchen) beziiglich der Variable V55 (Ethnische Gruppierungen) haben.



Titel Datum Start Varlable V55 (Frele Elngabe)
) Aktlon fur Freundschaft und ToIeranz -
Fabrixx 29.03.03 | 14:05:22 Thema der Sendung: Faschos im Fabrixx
. " Aktion fiir Freundschaft und Toleranz —
KI.KA Spezial g'me 5 29.03. 03 14:28:42 u.a. Farblge Frau aus Ghana mit Studio
. | . Aktion flr Freundschaft und Toleranz -
Fabrixx 29.03.03 14:45:26 Thema der Sendung Faschos im Fabrixx
Aktlon far Freundschaft und Toleranz —
KI.KA Spezial gi'me 5 29.03.03 | 15:09:38 u.a. Farblge Frau aus Ghana mit Studio
.. Marc begruBt die Gaste in ihrer Landesspra—
RelaXx 29‘03'03 17:43:38 :che; internationale Kindergaste im Studio;
Aktion fur Freundschaft und Toleranz —
KI.KA SpeZ|aI g'me 5 29.03.03| 17:59:09 u.a. Farblge Frau aus Ghana mlt Studio
Schioss Einstein 59.03.03 | 18:01:20 ?treltere|/Ungerecht|gke|t wegen farblgem
Jungen,
KI KA Spe2|a| g| ‘me 5 29 03 03 19.24.50 Aktlon far Freundschaft und Toleranz
Imihar — das andere 29.03.03 | 19:29:40 | Film iiber das Leben in Niger
Leben
Mu5|k Box 29.03.08 | 20:51:35 Klnder versch|edener Kulturen sind zu sehen
. . Kinder unterschledllcher Herkunft werden in
fReIaXX LSO 03.03| 6:32:46 |hrer eigenen Sprache begruBt
gi’me 5, Kinder stellen ihre Freunde aus ver-
schiedenen Landern vor. Sprachen, ein Mad-
- .an.1~ | chen aus Sri Lanka beschreibt ihr Leben in
Infomagazin: PuR 30.03.03 10:00:17 |den zwei Kulturen (ihrer Eltern und ihrer
Freunde — Schule), Hinduismus, was kommt
aus anderen Landern (Mode, Sport usw.)?
Schloss Einstein 30.03.03 | 10:25:13 g(t?r:nere|/Ungerecht|gke|t wegen farbigem Jun-
Moderation/Hinwois/ 30.03.03 | 11:25:03 | Kopftuch; Moslem; ,So lebe ich in Galilaa®
i Sonstiges
L hd. Toleranz verschiedener Kulturen, ,Toleranz*
Tabaluga tivi 30.03.03 | 15:31:20 als Thema
N 0. Kinder unterschiedlicher Herkunft werden in
RelaxX 30.03.03 | 20:39:45 ihrer eigenen Sprache begruft
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Bildung effizienter und effektiver zu gestalten ist eine der aktuellsten
Herausforderungen im Lern- und Lehrbereich. In diesem Kontext geht

es vor allem um Grundfragen zum Medieneinsatz in padagogisch orien-
tierten Lernprozessen. Evaluationsmethoden flr E-Learning, Forschungs-
methoden zur Mediennutzung und Analyse von Medienkulturen sind der
Gegenstand des funften Jahrbuchs Medienpadagogik. Medien wie Fern-
sehen, Video und Internet werden unter der gezielten Fragestellung nach
Qualitatsstandard und Qualitatssicherung in ihren zielgruppenadaquaten

Inhalten, ihrer mediendidaktischen Aufoereitung, technischer Infrastruk-
tur, personellen Unterstutzung und Einbettung einer jeweiligen Lernkultur
gepruft.
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